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促进体育消费 长沙 新招

融城体育消费平台

体育加金融方便企业与市民

“融城体育消费平台”由长沙市体育产业协

会负责运营，长沙银行作为技术开发方、金融服

务提供方，这是体育+金融促进体育行业发展的

一次积极尝试。

在体育消费节筹备阶段，长沙市体育产业协会

组织、动员、召集各类本土体育产业企业或俱乐部

入驻“融城体育消费平台”，审核各类企业必要的资

质和保险资料，审核通过后，推荐入驻平台并作为

政府消费券指定使用单位。长沙银行则制作入驻

“融城体育消费平台”宣讲资料，进行企业入驻手续

培训、入驻协议签署，提供企业定制、核销消费券服

务，保障财政补贴资金及时到达企业账户。

在平台上，可以看到清晰的类别区分，体育

场馆、体育教育、体育旅游、装备服饰、潮流极限

应有尽有，涵盖了当前体育消费的绝大部分业

态，有助于引导和方便市民线上选择相应场馆，

高效合理地使用健身资源。目前，平台支持线上

场馆预订、体育消费券领用、体育企业入驻、体育

资讯获取等功能，未来还会加入体育赛事报名、

健身地图导览等功能。

“约战星城”足球旅行季

体育加旅游打造新业态

“约战星城足球旅行季”项目，将足球与

文化交流、观光休闲旅游融为一体，

创

造“ 足

球 +旅

游”消费

新 场

景 ，

全年参与活动人数逾1500人，参赛

球员520余人。项目突破传统赛事

形式，无时间季节、地域、技术水

平、年龄行业限制，球友带领亲

友团共同到比赛城市开展体育

赛事、观赛和各类休闲旅游活

动，成为体旅融合消费新业态、多

业融合的新模式。

目前，项目包括省内“长株潭融城

足球交流赛”“长株潭VS张吉怀”邀请赛，省

际间“阅江湖”湘赣边足球旅游示范赛、“两湖会

广”湘鄂粤桂四省邀请赛、“三江会萃”多省市交

流系列赛等。项目以足球为纽带连线11个省份

（山东、湖南、湖北、广东广西、江西等省），达成深

度合作的各类企业与机构逾30家，串联与体育、文

旅相关的上下游企业，如足球装备、运动康复、运

动保险、餐饮酒店、交通等联合发力，促进体育产

业升级，拉动体育消费规模扩大。

同时，项目以长沙高铁中心杻纽的交通优势

为依托，进一步扩大“约战星城”城市足球文化交

流的影响力和品牌力，最终将长沙打造成为“周末

体育休闲旅游目的地”。

长沙运动大视界

体育短视频打造消费新平台

长沙运动大视界是长沙市体育局为了促进体

育产业发展，拉动体育消费，创建国家体育消费试

点城市发起的一个惠商利民的公益项目。

平台通过开展线上直播间各主题体育云展销

带货（如休闲旅游、体育教培、场馆服务等主题）、

体育实体探店带货、线上短视频带货等三大活动

内容，以更年轻多元的视角、采用更接地气、更富

有亲和力的表达方式，用短视频的形式带领消费

者线上沉浸式体验体育消费新场景。

作为长沙市体育产业的平台和窗口，搭建起

针对体育产业B端与C端的沟通桥梁，为B端创建

新营销渠道，为C端创建新消费场景。

自今年6月上线以来，平台发布内容涵盖欧速卡

丁车、骑乐马术、三只熊滑雪、龙华山滑翔伞、沙滩摩

托车、骑士大本营等多家会员单位，花式跳绳、飞盘、

爬树等多个运动项目，累积播放量超2296万次，累积

点赞量超22.6万次，账号粉丝数量10万余人。

平台协助20余家体育商家开通抖音本地生活

服务，上线团购套餐，搭建新的销售通路；为40余

家体育商家开展专场带货直播，累积曝光超1000

万次，累计成交金额预计超500万元。

“长沙运动大视界”直播平台的打造创新推广

载体，充分利用短视频线上流量带动体育消费，为

长沙体育产业的切实消费增长、高品质长期发展

提供了一个新平台。

智慧社区健身中心

体育科技化激发消费潜力

该项目是由长沙市人民政府出资，湖南嘿哈

猫网络科技公司建设运营，于2019年开始启动，目

前共计有234家智慧社区健身中心为长沙市民提

供健身服务，城市社区覆盖率达到30.3%。234家健

身中心陆续交付开放以来，健身会员数量超25万，

场馆月度健身活跃用户达到设计规划的600人，在

小区的会员渗透率平均达到20%。

智慧社区健身中心深入社区、举步可达，提高

了城市闲置场地资源、社会资本的配置效率，同时

与5G、大数据、人工智能等新技术融合，创新互联

网+健身、科技+健身的路径，场馆设施实现全智

能化，科技应用做到“零距离”。用户可以通过嘿

哈猫健身APP预约设备、在线交流、查看运动数据

与身体指标，也可以线下预约健身指导、线上购买

课程，获得科学的个性化健身服务。

长沙智慧社区健身中心带动了体育制造、健

身服务、场馆建设等行业发展，有效激发了体育

消费潜力。2022年，智慧社区健身平台年度直接体

育消费总额达6000万元。

长沙网球公开赛

城市体育名片发动产业发展引擎

长沙网球公开赛由长沙市人民政府重点打

造，湖南红土体育文化传播有限公司运营，目前是

全国规模最大、覆盖面最广、时间跨度最长的自主

IP赛事，覆盖职业退役选手、准职业等高水平网球

运动员，全年赛事奖金总计100万元。

长 沙 网 球 公 开 赛 与 中 国 网 球 巡 回 赛

（CTA1000）配套举办，积分全面对接国家积分体

系，打破了职业、准职业选手之间的壁垒。办赛3

年，累计32个国家和地区的4972名运动员参赛，共

产生108个冠军。

长沙网球公开赛弥补了国内业余IP赛事的空

白，为网球运动的发展搭建了一个平台，为各类网

球人群提供高质量赛事供给，促进了网球竞技水平

提升。同时，赛事的成功举办，极大地提高了长沙的

知名度、影响力与城市形象，从而推动长沙以体育

为载体的文化旅游体育产业高质量融合发展。

赛事持续运营，带来的大批运动员和观众推

动长沙旅游、交通、餐饮、酒店等产业的发展，三

年由该项目产生8亿以上的经济效益。换算医疗

投入减少所释放的消费活力，也达7亿元以上。

本版文图 长沙市体育局

蹦床世界冠军罗丹直播间带操。

“约战星城足球旅行季”项目开展。

“乐运魔方”突破了传统体育场馆运营模式，给长沙市民带来了全新的体验。

亮

“韵味山水洲 运动长株潭”2022超级周末
户外运动旅游季。

长沙网球公开赛吸引了全国各地高水平业余选手前来参赛。

市民在智慧社区

健身中心内锻炼。

网球选手张瑞恩

2020年8月，国家体育总局公布了40个国家体育消费

试点城市名单，长沙市名列其中，成功入选“国家队”。近三

年来，长沙市积极探索，围绕全民健身、品牌赛事、“体育+”

融合等体育消费核心要素，扎实推进国家体育消费试点城

市建设，打造了一系列体育消费新产品、新机制、新业态、

新场景，激发了市场活力和消费热情，促进体育消费规模

持续增长。

加强政策引导扶持 优化体育消费环境

促进体育消费，需要政策引导扶持。2021年，长沙市人民

政府正式印发《长沙市推进国家体育消费试点城市建设实施

方案》，提出要在释放体育消费潜力、培育体育消费业态、优

化体育消费环境、创新体制机制等方面先试先行，点明了工

作方向。

随后，长沙市体育局又设立了体育事业发展专项资金，

资金规模2000万元，制定了《长沙市体育事业发展专项资金

管理办法》《长沙市扶持社会体育赛事活动资金管理办法》

《长沙市体育品牌评选奖励办法》等系列文件，从市场培育、

赛事举办、资金扶持、宣传推广等方面为体育产业提供有力

支撑。

为适应线上消费日渐活跃的新趋势，长株潭三市“融城

体育体育消费平台”于2020年底正式上线，并不断迭代升级。

在过去的两年，长沙市体育局通过该平台发放出上千万元消

费券以及优惠券，同时通过线上、线下为企业以及广大市民

提供了体育消费资讯、场馆服务、支付结算、会员导流等全方

位服务，极大促进了以省会为“龙头”的体育消费增长。

融入长株潭都市圈 碰撞中擦出新火花

平台取名融城，寄托着三地协同推进长株潭都市圈体育

融合发展的美好期待。2021年5月9日，湘江马拉松作为长株

潭城市群大型体育赛事系列活动的启动仪式，首次在长株潭

三地同时起跑，这是三市在助力长株潭融合发展，促进乡村

振兴、引领健康生活、拉动居民消费，加快推进长株潭一体化

发展上做出的积极实践。到了2022年，长株潭体育行政部门

专门召开联席工作会议，就理顺长株潭三地体育产业发展链

条、加快推进体育产业对接协作等内容多次进行深度交流，

意在有效激发区域体育消费潜力。

有深度交流，才能在碰撞中擦出新火花。长沙市体育局

连续多年举行体育产业发展论坛，既有优秀项目路演，也有

多名体育产业专家解读和分析体育产业发展前景，他们一道

为长沙市体育产业的持续、快速、稳健发展提供新视野、新思

维和新路径。

2022年，长沙市采取“展、会、赛、演”的方式举办长沙数

字体育文创博览会暨长沙体育消费展，设“数字体育文创设

备、内容、互动体验、消费”四大板块，展位近200个，集中展示

了近年来国内数字体育与文创产业领域的发展成果。博览

会上还举行了2022长沙数字体育文创产业发展主题论坛，行

业大咖、体育专家齐聚一堂，交流观点，探讨数字赋能实业。

新思路开创新局面。2021年和2022年，长沙市连续两年举

办体育消费节，除了发放体育消费券，还开展各类体育、文化

主题活动，搭建“体育+科技+文旅+休闲”体育消费新模式，吸

引更多市民关注并参与；举办体育服务展销会，让体育企业与

市民及体育消费者面对面交流；打造了长沙运动大视界直播

平台，引流到长沙体育行业各个类目，以线上庞大流量带动体

育销量；开展了“全城热练”都市拳击挑战赛、“约战星城”足球

旅行季等10多项赛事，充分利用“体育+商场”

“体育+旅游”“体育+休闲”模式，在掀起全民

运动热潮的同时，也拉动了体育消费。

夯实体育消费基础 拓展体育消费场景

创新不停，已有的良好成果也要继续巩固。长沙市近年

来一直大力实施全民健身场地设施补短板工程，认真落实公

共体育场馆免费或低收费向公众开放政策，构建更高水平全

民健身公共服务体系，2021年建成200个智慧社区健身中心；

积极举办全民健身活动，2022年共举办各类全民健身赛事活

动60余场；自主设计创办长沙网球公开赛品牌效益初显，配

套举办中国网球巡回赛（长沙望城站），对全国各地高水平选

手的吸引力大大增强；举办2022长沙马拉松线上赛，吸引来

自长沙、深圳、广州、武汉等403个城市的98733名跑友报名参

赛，持续巩固了长沙马拉松的品牌效应……

与此同时，长沙市大力支持社会资本投资体育产业，各

类主打“潮玩”“时尚”“减压”概念的运动街区、体育综合体，

如V5星球体育综合体、东山全民健身中心、红土网球公园、

乐运魔方、谷山体育中心、速搏运动馆、798运动街区等，正逐

渐引领星城体育消费的风向。

以乐运魔方为例，场馆占地4.4万平方米，由厂房改造而

成，极致的工业风与街头、潮酷的运动文化完美契合，场馆内

设有30多个体育活动项目，注册会员达到8万余人。作为改建

运动场馆的全国典范，“乐运魔方”2020年还获评“全国体育

事业突出贡献奖”。

夯实体育消费基础、拓展体育消费场景，长沙体育的吸

引力和影响力持续提升，市民关注体育事业、参与体育活动、

增加体育消费的热情不断高涨。根据长沙市2021年底常住人

口数据测算，全市体育消费总规模达279.62亿元，较2020年

度（250.11亿元）相比增长了11.8%，高于长沙市GDP增长速

度（7.5%）4.3个百分点，反映出长沙体育消费呈现出加速回

暖和增长的趋势。

回望令人振奋，展望同样激动人心。谈及如何做好促进

体育消费这篇大文章，长沙市体育局党组书记易冒表示，下

一步，长沙市将深入贯彻落实党的二十大精神，按照党中

央和省市委的决策部署，坚定信心、守正创新，以国家实施

扩大内需战略为契机，在促进群众体育消费方面真抓实

干、奋发作为，不断推进国家体育消费试点城市各项创建

工作，为培育壮大现代服务业、建设现代化新长沙贡献体

育力量，在强省会的征程上迈出强劲步伐，并以此实现各自

的更快更好发展。


