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本报记者 赵 萌

支起“蛋卷桌”、缠上“氛围灯”、点着“卡

式炉”、挂起“大天幕”……进入三月以后，全

国各地的“春日经济”持续升温，露营再次火

爆起来。

美团、大众点评数据显示，2月底3月初，

“露营”相关搜索量同比上升450%，笔记数量

增长约300%。其中，成都、广州、深圳、上海、

重庆、杭州、北京、南京、武汉、昆明成为全国

露营热度最高的城市。

另据马蜂窝平台的数据显示，3月以来

“露营”相关热度同比涨幅高达115%，其中“露

营基地”热度上涨350%、“露营攻略”热度上涨

270%，“露营玩法”热度上涨230%。露营+赏

花、露营+剧本杀、露营+现场音乐、露营+围

炉煮茶等都是近期年轻人热衷的玩法体验。

打开京东可以看到，骆驼双层防晒紫外

线全自动帐篷30天内有1万多人收藏、欲购，

牧高笛精致野餐遮阳自动帐篷30天内有5万

多人纳入收藏夹。淘宝平台，露营帐篷热销

榜第一名、价值148元原始人户外自动帐篷

月销2万多单，第二名价值354.28元的原始

人户外便捷式帐篷月销1万多单，第三名骆

驼户外帐篷价值309元，月销2万多单。“露营

装备现在经常没有现货，供不应求，预订周

期都要1个月以上。”一位营地运营商说，“以

前都是秒发的。”

近段时间以来，帐篷、天幕、野餐用品、

睡袋等一大批露营装备及相关户外产品的

成交额进入了翻倍增长模式，浙江一家露

营用品企业的订单甚至都排到了9月份。

小红书上有众多户外帐篷测评，从功能、

外观、品质、性价比等不同角度给产品打分、

排座次。一个综合帐篷排行榜显示，排名第一

的是探险者，依次是北极狼、极地雄鹰、捷路

普、探险者、牧高笛、自由客、骆驼。京东销量

最好的一款帐篷是迪卡侬户外加厚遮雨全自

动防晒帐篷，价值469.9元，网友评价说：“既防

风又很方便，女生也可以轻松操作，拍照也好

看，孩子也很喜欢。”另一位网友评价：“朋友

说夏天帐篷太热，建议买天幕。这个天幕和帐

篷二合一，四面有窗，夏天不会闷热。”

“爸爸爱露营”是社交平台上一个比较

知名的露营博主，账号的背后是两位热爱

生活的“80后”奶爸。在他们的小红书上可

以看到，围绕露营他们还做了饭盒腊肉饭

的做法视频、男人必入小物件的视频、给女

生的装备视频等。类似这样通过社交账号

分享自己的露营感悟和相关露营产品评测

的还有很多。

据统计，我国露营经济的市场渗透率仅

为1%，仍有较大的增长潜力。2022年，文化和

旅游部、自然资源部等14个部门联合发布

《关于推动露营旅游休闲健康有序发展的指

导意见》，鼓励做大做强露营旅游休闲上下

游产业链。在此背景下，越来越多的省份将

发展露营经济作为“十四五”阶段的重点任

务，推出一系列利好政策，这为露营经济的

发展提供了强劲的动力。

本报记者 王 辉

进入春季，随着气温逐渐转暖，人们对于健身运动的热情正在

快速升温，由此也带动了搭载智能科技的运动穿戴设备的热销。

“智能运动手表能监测我的心率、血氧等各项数据，帮助我了

解自己的身体状况和运动效果，不断提升的运动表现数据也会让

我更有成就感，运动起来更得心应手”，家住上海的95后小刘刚买

了一款智能运动手表，每天健身后都会在朋友圈里打卡，并分享自

己手表上的运动数据，“手表里还有各种训练模式，能像贴心教练

一样提醒我、督促我坚持下去。”小刘说。

“如今，智能运动手表、智能运动手环已成为年轻人运动时的

首选装备，在我们客户端上，智能手表在今年3月的销量环比2月增

长5成，在相关产品销量榜中，苹果、华为、小米等品牌的产品位居

前列。”得物客户端工作人员告诉记者，现在，智能手表和智能手环

已成为年轻人运动的标配。在得物社区，年轻人讨论和分享的相关

内容达20万篇；年轻的运动爱好者还自发组建了“运动健身”的圈

层，方便日常交流运动装备的使用心得。

除了手表、手环外，陪伴运动的蓝牙耳机也成为年轻人的必备

单品。年轻的“颜值党”们还将蓝牙耳机衍生成潮流穿搭，同时购买

多副多样化设计的耳机，平时运动时作为配饰搭配，展示个性风

格，不管是迪士尼、漫威等IP联名款，还是纯白简约款耳机，均获得

了年轻人的青睐。

得物客户端相关负责人表示，年轻人追求的不仅是“智能化”

“高颜值”的运动穿戴设备，更是一种高品质的生活方式。“我们平

台会通过洞察这些年轻人运动健身的更多元、更细分的消费新场

景、新需求，以更丰富的商品供给，持续满足和保障年轻人不断涌

现的品质生活需求。”

“用互动与即时反馈帮助用户抵抗健身的枯燥与无聊。”在近

日召开的2023春响“智无止境 装备你的主场Ⅲ”新品发布会上，

Keep推出了智能硬件体感运动主机KeepStation（简称“KS”）产

品，Keep合伙人、副总裁刘冬表示，“KS”作为一款家庭运动场景下

的智能交互设备，可以对用户运动过程中的动作进行精准识别和

实时指导。“通过专业指导和趣味激励，降低运动门槛，提升运动体

验，帮助用户打造智慧化居家运动生活。”

“对于广大徒手训练的用户而言，专业性、趣味化的内容可以帮助他们对抗运动

过程中的枯燥感，让用户运动更容易坚持。”刘冬介绍，过去几年，Keep在智能化产品

上不断创新，基于用户需求，陆续推出了跑步机、椭圆机、智能单车等运动器械，并对这

些器械做了智能化升级，用意是让健身智能化能使健身运动更容易坚持。

有业内人士认为，科技是

运动品牌最后的角力点，也是

其最终能否在中高端收获稳定

用户群的关键所在。从安踏、李

宁、特步、361度日前发布的业

绩报告来看，四大国产体育品

牌2022年都在科技研发上下了

很大工夫，成为业绩齐创新高的

重要推动因素。

安踏公布的业绩报告显示，

2022年，安踏的研发成本比率上

升0.1%至2.4%，研发投入金额

12.79亿元，与清华大学、东华大

学等院校在材料、工艺、设计等

领域的前瞻性研发与创新成果市

场转化上，展开深度合作。为完成

旗下亚玛芬体育“五个10亿欧元

战略”目标，安踏还宣布每年投入

10亿元研发创新资金，设立超过2

亿元的专项创新基金，用于支持

各品牌研发创新，鼓励内部孵化

创新项目。

在2022年北京冬奥会上，安踏

长期的科研创新交出了答卷。在冬

奥会赛场上，安踏为12支中国运动

队打造了高水准的比赛装备。这当

中，安踏应用空气湍流控制、边界滑移技术、高弹减阻

面料和表面导流结构等多项减阻技术，为中国体育健

儿的竞技表现助力。

李宁在2022年也投入研发经费5.34亿元，和2021年

相比增长了23.53%。以李宁在2019年推出的自主研发的

某款科技面料为例，公司持续对材料本身进行调校、优

化和升级，旨在将其灵活拓展到更加广泛的应用场景

中。目前，这款科技面料已经成为李宁标志性的中底科

技，广泛覆盖于李宁全品类鞋产品中。而使用这款科技

面料的超轻19跑鞋在2022年全年累计销量突破300万

双，创造了李宁单款鞋商品销售的历史纪录，成为当年

跑步市场的现象级产品。

路跑市场的核心产品为跑鞋，相较于运动服装来说，

跑鞋对材料和性能的要求更为严格，在竞争中的挑战更

大。因此，专注于路跑市场的特步，为维持自身竞争力，更

需加大科研付出。据特步的业绩报告显示，2022年投入研

发费用2.99亿元，占总营收的2.3%。

目前，特步的跑步产品已经打造出大众系列、专业系

列、精英系列三大矩阵，并推出160X系列、特步260等多款

核心跑鞋产品，其中160X系列跑鞋被誉“冠军跑鞋”，面世

3年来已经助力49名中国运动员夺得228个冠军。数据还显

示，在2022年的中国马拉松运动员百强中，使用特步跑鞋

的运动员占比35%，位居第一。

在四大国产体育品牌中，作为追赶者的361度在研发

投入上也毫不吝惜，2022年研发投入为2.66亿元，占总营收

的3.8%。361度专门组建了“全球创新合作伙伴”团队，邀请

清华大学、上海交大、上海体院和南通大学等相关领域的

院士团队成员合作，借力高校“智囊团”攻克行业痛点，利用

高校科研院所的智力资源进行攻关，主动进行逆向的产学

研合作，助力创新工作的开展与高效产出。

据了解，国际品牌耐克和阿迪达斯面对国内品牌的强

势崛起，也在不断投入研发，比如阿迪达斯未来的调整方向

“中国创造”，即通过大数据洞察中国消费者的需求。未来三

年，中国创造的产品在阿迪达斯中国整体市场的占比将由

现在的约10%提升到30%以上。

运动鞋服独立评论人马岗认为，相较于休闲运动品牌，

专业的运动鞋服品牌，科技和研发显得至关重要。而从国内

外体育品牌的发展战略来看，科技研发仍将是未来一段时间

内的重点工作。本报记者 丰佳佳

造型奇特风格各异的帐篷、多功能的康养

房车、极具线条美的游艇皮划艇、炫酷的越野

摩托和水陆两栖飞机……在日前结束的第二

届中国（海南）体育用品和装备进口博览会（以

下简称“海南体博会”）上，多个“样板间”里的

展品在展会结束后，将会迅速出现在海南的各

大旅游景区内。

“这一排快艇和摩托艇过几天将运往三

亚；这些全地形车、公路摩托车将发往海南的

几个旅游营地；这架动力三角翼是澳洲的老品

牌，我们正在和专利方洽谈专利购买事宜，我

们计划在海南生产，再从这里销往全球……”

中国旅游车船协会自驾游与露营房车分会副

会长高晓飞介绍说。

高晓飞表示，海南是重要的旅游目的地，

正在积极创建国家体育旅游示范区，政策方面

的利好和市场需求的释放将有利于户外运动

产业发展。“目前我们在海南已经有几个户外

体验项目在运行，接下来会继续推进，让更多

游客感受户外运动的魅力，提升旅游体验。”

露营康养一站式服务商趣露营带来的两

款智能康养设备吸引不少观众体验，“体旅融

合发展催动了体育旅游目的地建设，各地景区

纷纷建设营地，但很多营地的配套设施仍有需

要完善的空间，我们希望为这些营地打造更丰

富的内容，增加智能康养设备，实现体育旅游

和健康服务的融合。”趣露营负责人滕波表示，

目前公司已在天津、内蒙古、山东多地拓展市

场，但他希望把总部落在海南。“海南的区位优

势与我们的品牌发展定位相符，我们想在这

里打造一个面向全球市场的露营康养样

板。”滕波说。

“这里水上资源好，气候也好，皮划艇

项目一年四季都能运行，我们品牌和海南

很多俱乐部都有合作，接下来会加大在海

南市场的投入。”浙江新帆休闲用品有限公

司市场部经理梁凯强告诉记者，参展海南

体博会，自己收到多个意向订单。

“独特的自然资源是海南发展体育旅

游产业的天然优势，而政策优势正为推动

海南旅游业转型升级提供加速度。”中国

体育用品业联合会副主席兼秘书长罗杰

表示，近年来，海南出台一系列政策推进

创建国家体育旅游示范区，海口、三亚、万

宁等市县突出各自地方特色，发展冲浪、

潜水、滑翔伞、高空跳伞、热带雨林徒步野

营等体育旅游项目，体育旅游已成为海

南旅游业新的经济增长点。罗杰同时指

出，海南发展体育旅游产业需要在壮大

市场主体、培育消费群体方面发力。“要

重点围绕沙滩运动、水上运动、航空运

动、热带雨林运动等户外运动主题进行

产品开发和运营，招引国内外知名体育

旅游市场主体落户海南，吸引更多国际

化体育旅游消费内容落地海南，提升海

南户外休闲运动服务水平，打造一批具

有引领作用的休闲体育旅游服务基地，

进而培育好海南体育旅游产业消费群

体，为海南体育旅游产业发展注入长久

的发展动力。”罗杰说。

本报讯 4月3日，以“智慧助力体育 科技促进健康”为主

题的合肥智慧体育创新创业大赛总决赛在合肥市举行。

本次大赛共收到来自全国各地报名参赛项目230个。经过

初赛、复赛筛选，最终10组企业单位和10组创业团队入围本次

决赛。决赛采用“7+5”路演模式进行，即自我陈述7分钟、现场答

辩5分钟。比赛现场，选手从项目创新性、商业价值、发展空间、

团队能力四个方面对项目进行全方位介绍，评委对参赛项目进

行综合评审，同时针对各评审项目存在的不足提出专业的建议

和指导。经过激烈的角逐，各组别分别评出一等奖1名，二等奖2

名，三等奖3名。项目获奖单位现场与合肥高新区管委会进行意

向签约，将优先享受项目落地政策支持。

大赛旨在为体育人才、智慧体育项目之间搭建一个互动交

流与经验分享的平台，聚焦体育产业创新模式，整合各种智慧体

育创新创业资源，挖掘质量高、应用性强、可落地的智慧体育产

业项目和创意，在安徽省体育领域共享和转化，对推动智慧体育

产业高质量发展具有重要意义。

本次大赛由合肥市人民政府、安徽省体育局共同主办，合肥

市体育局、合肥市科技局、合肥市投资促进局、合肥高新技术产业

开发区管理委员会、合肥市产业投资控股（集团）有限公司承办，

安徽中安创谷科技园有限公司、安徽省科学家企业家协会协办。

（王 辉）
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以体育为钥

解码新时代旅游发展优势

智能运动手表已成为年轻人运动时的首选装备。 江百村摄

本报记者 王世让


