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体彩吉祥物乐小星诞生将满3周

年。3年来，体彩品牌活动因为乐小星

的参与更加生动精彩。

聚光而来，为体彩微光公益代言

的乐小星诞生于2020年，通过向社会

大众征集而来，从活动发起到最终亮

相，经过多轮次的评选审定。

2020年4月8日，在超30万网友的

共同参与和见证下，由中国体育彩票

和相关网站合作举办的“益起来 绘精

彩”体彩吉祥物征集活动在线上启动。

这也是体彩首次以线上发布的方式举

办品牌活动。中国体彩网、中国网、央

广网、新浪体育频道、PP体育对本次

启动会进行了全程转播。

体彩吉祥物征集启动线上发布会

邀请了北京2022年冬奥会吉祥物“冰

墩墩”的总设计师曹雪，以及小幺鸡、

“苏大强”卡通形象的作者马里奥小黄

在线分享对体彩吉祥物设计的理解。

启动会进行中，观众通过发送弹幕、点

赞等方式参与实时互动，并且有惊喜

红包随时降临，大家对设计界大咖的

助阵以及丰富的互动环节感到惊喜。

广大网友在线上一起发送能量弹幕，

凝聚力量为活动能量条蓄能，正式开

启了体彩吉祥物的征集活动。

2020年5月28日，历时51天的中国

体育彩票“益起来·绘精彩”体彩吉祥物

征集活动结束，来自专业设计机构、专

业设计人员、广大购彩者和热心民众的

逾3400件设计方案进入吉祥物评审阶

段。吉祥物评审工作秉承“公平、公正、

专业”的原则分三轮有序进行。第一轮、

第二轮评审工作以线上评审的方式开

展，分别评出41强和11强作品。第三轮

评审工作以线下评审会的方式开展，评

审嘉宾通过现场打分的形式，对进入此

环节的作品从创意性、品牌性和可塑性

等方面深入探讨专业意见。

吉祥物征集评审工作在保证评审

时间科学有序、评审形式丰富多元的同

时，更看重评审团队的专业性与权威

性。受邀参与评审工作的嘉宾分别组成

23人、26人和18人的评审团，对作品进

行评选和意见输出。三轮评审团有资深

媒体人组成的媒体评审团，还有以北京

2022年冬奥会吉祥物“冰墩墩”总设计

师曹雪、2008年北京奥运会吉祥物设计

者之一的陈楠等为代表的专业设计评

审团，以及由漫画丛书作者陈磊、独立

漫画创作者左手韩、人气漫画家郭斯特

等为代表的新锐人气漫画KOL评审

团。共计67位各行业专业人士共同参与

体彩吉祥物的评审。评审团阵容覆盖多

个专业领域，集结众多领袖级代表人

士，大大提升征集活动的含金量，进一

步保证了活动的公正性与权威性。

2020年10月，中国体育彩票在北

京举行了以“见证公益的力量”为主题

的发布会。在这次发布会上，奥运冠军

武大靖与来自四川峨边彝族自治县、

体彩“快乐操场”支教活动的受益学生

们，以及部分公益组织代表一起见证

了乐小星的闪亮登场，还有超过332万

名网友在线参与这次活动。

“乐小星公益大闯关”主题活动是

乐小星问世后的第一次全国大型线下

活动，“首秀”亮相杭州湖滨步行街，10

天时间便吸引了超30万人前来打卡。

乐小星通过闯关的形式激发城市活

力，借助前卫潮流的元素沟通年轻人

群，让更多人热爱公益、投身公益，将

温暖和希望传递出去。

本报记者 丰佳佳

中国体育彩票作为国家公益

彩票，多年来秉承“来之于民、用之

于民”的发行宗旨，以“建设负责

任、可信赖、高质量发展的国家公

益彩票”为发展目标，通过筹集公

益金持续推动体育事业和社会公

益事业发展。

打造体彩专属吉祥物是中国

体育彩票事业焕新发展的里程碑

事件，赋予了中国体育彩票更加丰

富的公益品牌生命力，帮助中国体

育彩票以更年轻、更生动的形象载

体与年轻群体建立紧密联系，让

“你未必光芒万丈，但始终温暖有

光”的公益新理念得到更广泛、更

生动的诠释和传播。

体彩吉祥物乐小星自诞生以

来频频亮相各类公益活动，成为最

忙的体彩“员工”。吉祥物乐小星能

传递情感、加强沟通。近年来，体彩

开展公益品牌活动和游戏营销活

动中，乐小星的参与，能够直观地

传递产品信息和乐观、积极向上的

理念，触发和满足人们情感诉求。

乐小星主题表情包以不同的形式

反映用户的心情，能够快速向用户

传递清晰的消息，在体彩媒体宣传

以及社交软件得到应用尤其受到

一线销售人员和购彩者的欢迎，成

为良好的沟通桥梁。除了微信表

情包，还有在线互动游戏、动画、漫

画等宣传品，让乐小星走进人们的

生活圈，成为大家熟悉的朋友。

乐小星通过可爱有趣的外观

和拟人化的动态形象能够有效吸

引人们的注意力。近3年体彩组织

开展的品牌活动中，乐小星经常能

够成为现场的人气王，活泼可爱的

它给人们带来愉悦和满足感，让人

对它们产生兴趣，进而对体彩加深

了解。

吉祥物能强化品牌形象，发

挥品牌代言人的作用，从而增加

品牌的曝光度和影响力，乐小星

个性十足、阳光可爱、活力四射的

形象和讨喜的外观，总能引起大

家的关注，并为人们送去欢乐。近

年来，体彩机构以乐小星为主角

开展了丰富多彩的主题活动。例

如在“体彩新春季”活动中，乐小

星为人们送上新春的惊喜和祝

福，营造出欢乐喜庆的节日氛围。

“汇聚微公益、添彩新征程”体彩

主题系列展览活动中，乐小星的

一方小天地为人们增添乐趣，丰

富多样的乐小星文创产品展示、

公益知识互动答题、乐小星公益

巴士打卡拍照等，为观众带来有

趣有益的互动体验。

将“公益、健康、乐活、进取”浓

缩于一身的体彩吉祥物乐小星，成

为展现体彩文化特色、传播体彩公

益理念的重要载体。未来，乐小星

将继续承载使命、发挥作用、散发

能量，向人们传递来自体彩的快乐

和温暖的力量。

本报记者 张小可

代表文化特色和精神内涵的形

象设计，往往能给人们留下整体、深

刻的品牌印象，关于体彩吉祥物“乐

小星”，有哪些你不知道的事？

中国体育彩票吉祥物为什么命

名为乐小星？

从字面上看，“乐”字体现了乐

小星是乐善能量聚合体的特征；

“星”字又体现了体育彩票品牌标志

的视觉形象；“小星”也寓意着微光，

与光芒汇聚相呼应。这个名字朗朗

上口，具有很高的亲和力和辨识度。

乐小星的造型是什么？

在很多人的印象中，吉祥物似

乎都是动物、植物或是某种物体的

拟人形象来体现。那么这个白白胖

胖、萌萌的体彩吉祥物“乐小星”像

什么？答案是———终端机。

体彩终端机是每家体彩实体店

必备的装备，一台好的终端机是实

体店的安全、高效运行的硬件保障。

乐小星的五个角代表什么？

乐小星头部五色，源于体彩品

牌标志的五色，赋予了代表体彩品

牌内涵的寓意，分别蕴涵公益、乐

观、责任、进取、幸运的体彩属性。蓝

色代表梦想、红色代表公益、黄色代

表好运、绿色代表希望、黑色代表责

任。五角代表：五谷-稻黍稷麦菽/五

常-礼义仁智信/五方-东西南北中

/五行-金木水火土/五音宫商角徵

羽/五感-形声闻味触。而乐小星胸

前的五色发光体更是储藏着源源不

断的乐善能量。

用好“公益使者”乐小星

诞生3周年———

乐小星为体彩代言

2020年10月，四川峨边彝族自治县、体彩“快乐操场”支教活动的受益学生见证吉祥物乐小星首次亮相。

天津体彩“七夕”主题活

动，充满乐小星元素的表白墙

受欢迎。 天津体彩供图

本报记者 赵 萌

乐小星是中国体育彩票的吉祥

物，为了让更多人能够近距离接触到

乐小星，自诞生之日起，在体彩公益活

动中，人们常会见到真人版乐小星的

身影。湖北省体育彩票管理中心公共

关系部副部长陈善宝就是一位乐小星

扮演者，他说：“当乐小星真有趣。”

在湖北，乐小星人偶服经历了3次

变革。陈善宝感受了三代乐小星人偶

服的质感。回忆起2021年第一次穿上

人偶服时的经历，陈善宝说：“当时是

参加体彩组织的社区地推活动，我穿

上乐小星的人偶服在现场与市民互

动。那时，大家还觉得乐小星比较陌

生，很多人都不敢拉着吉祥物合影。

不像现在我是全场最忙碌、最受欢迎

的人。”

身高1米82的陈善宝穿上人偶服

时，眼睛在乐小星头套的嘴巴处，陈善

宝说：“第一代的人偶服头部非常大，

肚子圆圆的，材料也非常硬。我曾尝试

着穿上人偶服跳绳，但感觉跳起来很

困难，最大的感受就是笨重。”

第二代乐小星的人偶服头部稍微

小一点，穿的是扮演者自己的衣服。

“第一代和第二代乐小星人偶的头套

很占地方，每次做活动之后收纳都不

太方便。一直到第三代人偶服，材质

用料发生变化，也更容易收纳。”

陈善宝说：“第三代人偶服是充气

材质的，在材料方面比较轻，穿上之后

跑跳活动更容易，收纳也很方便。有专

门的收纳袋，拎起来就走。”

穿着第三代乐小星人偶服的陈善

宝参加了今年中国体育彩票与武汉园

博园花朝节的浪漫相约活动，与市民

游客一起共贺百花生日。活动当天上

午，排在队首的乐小星人偶与浩浩荡

荡的巡游队伍从汉口里大舞台门口出

发，千余名身穿古风华服的汉服爱好

者一起走入汉口里商业街，引得游园

赏花踏青的游客们围观。“快看啊，太

可爱了吧！”“好萌啊”“它走路也太好

玩了”这是当时围观游客对乐小星人

偶的阵阵惊叹，吸睛无数。

除了扮演乐小星，陈善宝还在众

多公益活动中负责乐小星的指挥督导

工作。“湖北地区有17个体彩分中心，

每个市中心配备1至2个乐小星人偶。

第三代乐小星充气人偶在每次活动

时配备2个电池，每个电池可以维持2

个小时，一次活动可以维持4个小时

使用时间。”

陈善宝介绍，今年在湖北省武汉

市东湖开展的东湖奇妙夜之体彩梦想

周暨中国体育彩票2023乐透音乐节

中，邀请了帅气的体彩男团领着憨态

可掬的5个乐小星巡游活动，一路上吸

引了众多小朋友们的喜爱和围观。“充

气乐小星人偶非常灵活，别看它憨态

可掬的形象，但是可跑可跳，跳起来还

很高，不仅可以在音乐节舞台上进行

跳舞表演，还可以单腿站立，因为头套

可以看到外面环境所以与市民互动起

来更加方便了。”

“这个乐小星人偶是真人扮演的还

是机器人啊？”

陈善宝经常在现场听到小朋友这

样问，他总会回答说：“不能推，是真人

的，会摔倒的。”

陈善宝微笑道：“我的两个孩子偶

尔也会来到体彩活动现场，他们看到

我扮演的乐小星都会惊呼，是爸爸在

里面。我觉得还挺有意思的，穿着人

偶服和孩子们玩闹在一起。”

乐小星出现的场景非常多，在赛

场上为运动员加油助威、在赛场外与

市民互动，用自己的力量传播着体彩

公益理念。陈善宝觉得自己有责任有

义务为体彩公益公信建设贡献力量，

“记得一次校园歌手大赛现场，乐小星

一亮相，就有不少年轻人远远地跑过

来拍照打卡，乐小星越来越受年轻人

的欢迎，它拉近了体彩与年轻人之间

的距离。当乐小星，给大家带来欢乐，

我觉得很幸福，很有成就感。”

本报记者 赵 萌

乐小星周边产品非常多，每年的产品类别也

会有所更新，包括微信表情包、品牌节气海报及衍

生品等，让乐小星走进人们的生活圈，成为大家熟

悉的朋友。

乐小星微信表情包是大家常用的交流工具。

“由于很好用，年轻人聊天的时候，随便发句话都得

带上很多个乐小星表情。用一个小小的表情符号，

就能说出心底话，还能在不经意间调节气氛。”一位

正在发信息给朋友的体彩代销者对记者说。

体彩吉祥物乐小星规范化和IP化运营工作相

关负责人介绍说：“乐小星表情包分为运动会篇、

幸运篇、夏季篇和打工人系列等多个类型，供不同

人群使用。就拿运动会系列表情包而言，有打羽

毛球、打乒乓球、划船和跳水等形象，在设计的时

候使用流行的数字媒体表达方式，通过社交媒体

平台、聊天应用等渠道广泛传播吉祥物形象。通

过设计与运动项目相关的有趣、可爱、极富动态的

表情包，塑造吉祥物乐观积极的形象，同时强化体

彩品牌和体育运动的强关联属性。”

2021至2023年体彩品牌的节气海报是以吉祥

物形象为主体设计，在每一个寒来暑往、秋收冬藏

的时刻，都有体彩的陪伴。在4月20日的谷雨海报

中，可以看到乐小星坐在棋盘旁边，煮一壶水、泡

一杯茶、赏一片春景。看到海报的一位市民表示：

“在微博看到这个海报让我的心情雨过天晴，让快

乐如影随形。”在7月7日的小暑海报中，乐小星穿

着色彩艳丽的衬衫在海边卖彩票，带着草帽的样

子让人一下子进入了伏天；中秋节的海报中，乐小

星席地而坐，看着眼前的月饼想象着焦黄色的月

饼香味扑鼻。每一幅乐小星海报都紧贴日常生活，

传递体彩微光公益。

2023年设计的“大展宏兔系列”吉祥物衍生

品，包括兔年系列手办、乐小星兔年毛绒玩偶、双

面渔夫帽、露营杯、实体店拼插积木和文具套装

等。设计相关负责人表示：“以中国最重要的传统

节日———春节为主题的系列创意产品。结合生肖

展示乐小星形象，具有浓厚的文化氛围和庆祝意

义。不仅满足人们对于实用工具的需求，还通过乐

小星形象的力量吸引大众，成为收藏和展示个性

的方式。”

实物型的乐小星衍生品经常出现在各体彩店

中，包括近年来火出圈的体彩商业综合体展示体

验中心中，都有衍生品的身影。北京市朝阳区凯德

商业综合体太阳宫店“一家幸运好玩的店”店长邓

肖就在今年开展的五一、七夕促销活动中，将乐小

星玩偶作为礼品送给购彩者。邓肖表示：“平时将乐

小星玩偶放在展示柜中，透明的展示柜中可爱的玩

偶吸引很多年轻人的关注。在活动开展的时候，就

将这些玩偶赠送给大家，他们拿到心仪的玩偶非常

开心。”不只是北京的体彩潮店将衍生品作为促销

礼品，位于新疆石河子市万达广场二楼的一家刚开

业的“一家幸运好玩的店”也将乐小星兔年系列手

办摆在展示柜中，店长郑笔如指着柜台旁边摆放的

红包抽奖展架说：“红包内放着不同价值的即开票

和大乐透彩票奖券、还有赠送乐小星手办和帽子等

礼品。手办中的盲盒系列非常吸引年轻人的关注，

大家都想拿到盲盒的那个手办作为纪念。”

乐小星的相关产品拉近了与百姓之间的距

离，通过乐小星产品使得体彩公益精神得以具象

化表现，让购彩者对公益体彩有更为直观的感受，

为公益体彩的焕新之旅增添力量。

乐小星周边产品圈粉无数

“我就是乐小星”
———乐小星扮演者谈趣事


