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本报记者 王 辉

“学青会将在国家5A级旅游景

区青秀山风景区举办闭幕式，在有

着‘世界长寿之乡’之称的上林县中

国大明山马术中央公园举办盛装

舞步、场地障碍等马术比赛，让运动

员们在进行紧张刺激的竞技体育

赛事的同时，领略南宁最美的自然

风光，为青春留住最美好的记忆。”

近日，在广西南宁举办的“跟着赛事

去旅行”系列活动之“青春飞扬 激

情活力”文体旅商促消费活动上，南

宁市市委常委郭伟表示，该市正在

以承办第一届全国学生(青年)运动

会（以下简称学青会）为契机，促进

文体旅商业态融合，为南宁经济社

会高质量发展凝聚强大合力。

“借助学青会、中国—东盟龙

舟邀请赛等重大体育赛事，我们在

南宁新建了一批体育比赛场馆、体

育公园，规划建设18个口袋公园，

在百里秀美邕江沿岸增设、完善各

类体育旅游设施，大力发展自行

车、健步走、轮滑、气排球等运动项

目以及游泳、龙舟、皮划艇、摩托艇

等水上运动项目……”郭伟表示，

一江两岸健身休闲旅游经济带正

在加速形成———沿线的民生旅游

码头、亭子水上休闲运动中心、南

宁孔庙等旅游景区（景点）、文博场

馆正蜕变成为南宁网红新地标。

当前，大众体育运动形式多

样、发展迅猛，海上冲浪、户外探

险、空中滑翔等让人感受海陆空的

自然魅力；贵州村超村BA、广东村

龙舟等让人体会民俗文化和运动

魅力；厦门结合马拉松举办美好生

活节，阿拉善结合“越野e族”英雄

会举办电音节、烟花秀、美食节，打

造综合性文体嘉年华……

“国家鼓励各地充分利用体育

场馆、产业园区、商业综合体、厂房

仓库、公园绿地等空间场所，新建或

改造一批消费业态丰富、功能特色

鲜明、事业产业联动、综合效益显著

的文体旅空间。”对于如何激励促

进文体旅全产业链融合发展空间，

文化和旅游部产业发展司司长缪

沐阳表示，未来旅游部门将会进一

步推动各地结合体育赛事推出运

动员、观众专属景区、餐饮、住宿、文

娱等优惠措施，提高就地及周边旅

游转化率，拉动旅游相关消费，促进

文旅企业与体育企业深化合作，引

导体育培训、运动健身、文体康养等

产业发展，提升体育装备、体育服

装、体育商品等创意设计水平。

成都大运会期间，前往成都的

国际机票预订量同比增长近10倍，

酒店订单量较2019年同期增长

26%。刚刚结束的杭州亚运会更形

成了以重大赛事活动为核心的消

费热潮。今年“双节”期间，杭州接

待游客4345.9万人次，日均271.6万

人次，比去年同期增长112.4%，带

动住宿、餐饮、零售消费489.6亿

元，比赛事前期增长15.6%……

如今，随着经济社会发展，特

别是全民健身、体育强国、健康中

国、全域旅游国家战略的深入实施

以及生活方式、健康理念和消费观

念的不断更新，“跟着赛事去旅游”

渐成社会新时尚，并为扩大消费、

促进就业、拉动内需提供有力支撑

和持续动力。

本报记者 王世让

杭州亚运会的精彩不只是在竞技场上，还有众

多品牌在场外展开的体育营销战上。在杭州亚运会

期间，很多品牌围绕所签约的运动员开展了体育营

销活动，还有很多品牌通过亚运会期间的认真观察，

找到了适合品牌定位的代言人。

6枚亚运金牌，杭州亚运会最具价值运动员，中

国游泳运动员张雨霏无疑是杭州亚运会期间最受关

注的运动员之一。而站在张雨霏身后的中国移动、盼

盼食品、伊利，都会在她每次夺冠后第一时间发布祝

贺海报。在张雨霏完成所有比赛后，中国移动作为杭

州亚运会官方通信服务合作伙伴，还邀请张雨霏参

观设在亚运会主媒体中心的元宇宙站。相关品牌的

营销活动收获了众多关注。

还有很多运动员，通过自己在杭州亚运赛场上

的精彩表现，为自己赢得了国人的关注和新的品牌

赞助。

在杭州亚运会开幕之际，伊利官宣签约中国体

育代表团开幕式旗手覃海洋，覃海洋也用亚运会5金

1银和最具价值运动员的称号证明了伊利的眼光，他

和张雨霏多次出现在伊利的亚运海报中。

无论是奥运会，还是亚运会，百米飞人大战都是

关注度极高的比赛，中国选手将本次杭州亚运会男

女百米飞人大战的金牌双双收入囊中。其中，在男子

飞人大战中胜出的谢震业，近日签约有机食品品牌

北纬47度。女子百米冠军葛曼棋，在近日成为海尔空

调的代言人。

中国女篮在亚运会成功卫冕后，队内也有多名

球员喜迎新代言，其中汤臣倍健签下王思雨，韩旭、

王丽丽成为舒达源品牌代言人，李缘则出任体育品

牌361度的女子篮球代言人。

此外，为中国队时隔29年再获亚运网球男单金

牌的张之臻，成为箱包品牌TUMI的品牌挚友。帮助

中国男子乒乓球队勇夺男团冠军的马龙，出任食品

品牌双汇的代言人……

近年来，比起一些负面新闻不断的“流量明星”，

体育健儿们阳光健康、为国争光的形象更容易得到

大众支持，自然也受到品牌企业的青睐。娱乐大数据

服务商艾曼数据所做的统计显示，我国运动员代言

数量从2015年的8个猛增到2021年的161个，短短7年

增长了20倍。而随着北京冬奥会、杭州亚运会等赛事

的成功举办，中国体育健儿在国际赛场收获更多的

冠军和关注，也将有越来越多的品牌选择运动员来

为其代言。

产业集装箱

本报讯 日前，国内体育上市

企业相继发布2023年上半年业绩

报告，其中，康力源、金陵体育、英

派斯等体育器材企业通过创新研

发，夯实产品竞争力，加强市场渠

道拓展等举措实现了业绩增长。

根据康力源公布的财报显示，

2023年上半年，企业实现营业总收

入3.07亿元，归母净利润7565.17万

元，同比增长70.23%；扣非净利润

4736.81万元，同比增长12.29%。公

司搭建的“外销定制化+内销品牌

化+线上市场化”销售模式持续催

化需求、营造口碑，推动内外销业

绩同频增长。

金陵体育今年上半年实现营

业总收入1.76亿元，同比增长

3.53%；归母净利润1346.86万元，

同比增长282.74%。金陵体育业绩

回升，一方面归于积极对现有产品

原材料进行改良，提升产品质量和

使用寿命，提高产品市场竞争力；

另一方面归于金陵体育通过对主

要产品生产工艺和流程的改进，加

大现有生产线的技术改造，提高生

产效率，并结合品牌宣传和市场拓

展，提升新产品的市场认可度。

英派斯发布的2023年半年度

业绩报告显示，上半年，企业经营

活动产生的现金流量净额为1.39亿

元，同比增加1.59亿元；归母净利润

3708.23万元，同比增长139.44%。对

比去年同期数据，英派斯主营业务

情况的扣非净利润增速在提升，且

公司加强成本费用管控措施成效

明显，营业成本较去年同期减少，

报告期内，公司毛利率为31.82%，

同比上升7.76个百分点；净利率为

9.38%，较上年同期上升5.27个百

分点。 （丰佳佳）

体育器材上市企业业绩回升

为休闲花钱

“户外+”拓展新商机

从“村BA”“村超”到“村马”———

体育持续为乡村振兴赋能

从顶级赛事到大众体育活动

多彩赛事奏响文体旅商融合新篇章

本报记者 丰佳佳

日前，500余名路跑爱好者在浙江永康市古山镇

前黄村参加“丰收杯”10公里大众等级达标赛。比赛

中，选手们沿路跑过挂满柚子、葡萄的果园，经过黄

澄澄的稻田、向日葵田和花开满枝头的桂树，满眼都

是丰收后的景象。

永康被誉为五金之都，这里现代五金制造业发

展成熟，小五金企业众多，形成了规模化的五金产业

集群，得益于上下游供应链及运输方面的优势，这里

也成为儿童滑板车、跑步机等健身器材的重要生产

地。当地许多村庄办起工厂，机器的轰鸣声唱响了村

民的致富路。前黄村紧挨着当地货运的“主动脉”———

东永一线，冶炼制造业也曾是村里的支柱产业。上世

纪80年代，该村利用荒滩建立工业小区，将散落在村

里的五金企业集中到一起，之后，村集体投资建成了

村级工业小区，在1994年，前黄村工业产值就突破亿

元大关。村民腰包鼓起来的同时，冶炼带来的环境污

染问题也曾影响了大家的生活质量。如今走进前黄

村，却听不到机器作业的嘈杂声，夏日可闻蝉鸣，鹿

场里的梅花鹿鹿鸣声也更显清脆。

近年来，“绿水青山就是金山银山”的理念越来

越深入人心，前黄村开始重新规划高质量发展的乡

村振兴新路。该村围绕红色主题，将发展和环境保护

结合，推进乡村旅游产业发展，建设了村史馆、荣誉

馆、革命展馆，推进文化综合体建设及体育设施建

设。村里新修了篮球场，体育锻炼已成为村民生活的

重要内容。

体育为前黄村这座革命老区村的振兴之路增添

了更多活力。为了推动村里发展红色旅游产业，开展

青少年研学活动，该村在周边山上新修了步道，让村

里的文旅资源与周边村庄的风景连接成线，不仅吸

引了金华、义乌、东阳等地的游客前来观光，杭州、上

海等地的户外徒步爱好者也前来“打卡”。暑假期间，

村里还开展了体育训练营，推动文体农旅融合发展。

为了丰富村民的文化生活，自去年开始，前黄村

村支书李定每周都会组织村民一起跑步。活动不仅

得到村民的积极响应，周边村庄和镇里的路跑爱好

者也会前来参加。大家对路跑运动的热情以及“村

BA”“村超”等乡土赛事的火爆给了李定更多启发，在

他看来，乡村体育赛事能为乡村旅游发展汇聚更多

人气，前黄村应该抓住契机培育自己的特色体育赛

事，让来自全国各地的路跑爱好者边跑步、边赏景，

让村里的美丽风光和乡土特产被更多人看到。前黄

村举办“村马”不仅得到了古山镇及永康市政府的支

持，浙江省路跑协会也派来技术人员帮助规划、评估

比赛线路，并结合村周边的路况及沿途特色景点，推

荐村里举办路跑10公里大众达标赛。

“村马”的成功举办不仅让500位路跑爱好者感

受到前黄村这个红色村庄的人文底蕴、风土人情和

生态之美，也再一次成为体育赋能乡村振兴的新实

践。永康市委副书记、市长胡勇春表示，永康将充分

发挥前黄村“村马”的引领示范作用，努力培育更多

百姓喜闻乐见的村级体育赛事，探索出一条具有永

康特色的“全民健身+乡村振兴”多元融合的高质量

发展路线。

成
绩
斐
然

亚
运
明
星
品
牌
代
言
不
断

“户外+”为休闲

运动产业发展带来新

商机。

本报记者 魏征摄

本报记者 张小可

露营、骑行、城市漫步……秋高气爽，户外运动

正当时。

户外亲子游、户外团建、户外研学———当户外

休闲由一小部分人从事的“专属游戏”，扩大为大众

化的生活方式时，“户外+”为这一行业的发展带来了

新的商机。

户外运动趋向生活化

日前，社交平台小红书联合《户外探险outdoor》

《徒步中国》发布的《2023户外生活趋势报告》显示，

今年1月至10月，户外用户日活跃数量环比增长超

100%，徒步、骑行、露营、钓鱼、潜水、冲浪、滑雪等户

外活动，成为更多人的新生活方式。

社交平台的快速发展，打破了人们对户外运动

的信息差，露营、徒步等低门槛、社交属性强的运动

走进了人们的生活。户外运动协会、俱乐部的迅速发

展，带动越来越多人走入户外“动”起来。此前发布的

《户外运动产业发展规划（2022—2025年）》显示，截

至2021年底，全国户外运动参与人数已超过4亿。

户外一日游受追捧

“一直想去西山国家森林公园徒步，以前没去，是

因为它在郊区，交通不方便，现在有了户外一日游这项

活动，我就可以去指定的地点乘坐大巴，体验一次，感

觉挺方便的。”北京群众郑婷这样说。

在北京，户外一日游已成为许多人度周末的新

选择。为此，一些体育机构、俱乐部、旅游公司抓住这

一商机，推出一系列“户外+”短途游产品，受到了大

众的欢迎。“秋季气候宜人，是户外运动的黄金时期。

我们推出的活动，会根据不同群体的需求，在难度上

设置轻松、适度、具有一定挑战性的项目，每个团10

人、30人不等，报名费多在200元至300元之间。”北

京一家户外旅游俱乐部的负责人介绍说。

户外消费潜力加速释放

户外运动热催生出更多细分赛道和增长机遇，

同时也带动了公共服务设施建设与装备制造业的发

展。 迪卡侬北亚区户外徒步运动总监马睿文表示：

“中国的徒步人群虽多以休闲为主，但对于装备的专

业性需求却越来越强烈。今年，徒步鞋、防水夹克和

冲锋衣等具有强功能性的单品销量远超预期。”

今年“双节”期间，户外跑步服销量同比增长

153%，冲浪、潜水设备销量同比增长87%，防晒衣销

量同比增长75%。“五一”期间，湖北神农架天燕景区

迎来了第六批200多名户外研学团队。据该景区负责

人介绍，天燕景区设有户外研学基地，现有六条精品

户外线路，各项设施设备齐全，能满足青少年“户外+

研学”的需求。

随着“户外+”的新模式、新业态大量涌现，消费

产品也日趋多样化，户外运动对体育产业的带动作

用更加凸显。在10月24日国家发展和改革委员会举

行的专题新闻发布会上，国家发展和改革委员会相

关负责人表示，“户外运动产业在体育产业中的占比

约60%，参与人数超过4亿，可以说，抓住了户外运动

这个‘牛鼻子’，坚定不移地推动户外运动产业高质

量发展，将能够推动全民健身国家战略的深入实施，

有效带动体育产业成为国民经济支柱产业，在中国

式现代化建设过程中彰显体育担当作为。”


