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本报讯 2023全国汽车（房车）露营集结

赛大理站，日前在云南巍山古城收车。本次赛

事共有全国各地82辆车参赛，其中包括35辆

房车，创下历次露营集结赛参赛数量之

最。经过两天角逐，傅磊/何睿和董占兴/

董玉哲分别获得定速拉力赛房车组与

汽车组第一名；陈文/丁成标和毕云华/

李玲则分别获得露营趣味赛房车组、

汽车组第一名。

本次赛事是2023中国户外运动产

业大会的重要组成部分，是大会期间举

办的5项户外运动赛事之一，也是3场国

家级赛事活动之一。比赛分定速拉力赛、

露营趣味赛两部分。定速拉力赛包括两个赛

段，总里程182.55公里。首日环洱海赛段全长

104.5公里，串联起崇圣寺三塔、喜洲古镇、蝴蝶

泉、双廊古镇等著名景点；第二天崇圣路———巍山古

城赛段全长78.05公里，终点是历史文化名城巍山古

城。

在进行两个赛段的定速拉力赛角逐之后，车手们

在巍山文华公园进行了吹枪、橄榄球投掷、挂包谷、翻

轮胎、跳竹竿等露营趣味赛。

全国汽车（房车）露营集结赛是一项深受群众欢

迎的普及性汽车赛事，大理站比赛是今年露营集结赛

的第三站。和专业汽车赛事不同，全国汽车房车露营

集结赛面向普通民众，门槛低，兼具竞技性、健身性和

休闲性，从诞生之初就受到百姓喜爱。本次比赛由中

国汽车摩托车运动联合会、云南省体育局、大理白族

自治州人民政府和中体产业集团联合主办，中汽摩联

汽车露营分会、云南省汽摩运动协会、大理州教体局、

大理市人民政府、巍山县人民政府和中体联赛（北京）

有限公司承办，由丽江东巴谷生态文化旅游股份有限

公司执行。

（周 萌）

本报记者 王 辉

今年中秋、国庆“双节”合一，不少

游客选择与家人、朋友一起去户外营地

度过美好时光。

“我们营地通过举办各种活动，整

合了水上运动、高空漂流等新兴项目，

同时策划组织露营文化活动，深度利用

景区山地、水源、草坪、山体等元素，融

合羽毛球、飞盘、健步、趣味足球等多种

体育运动，掀起运动休闲游新高潮。”湖

北荆州洈水汽车露营地有关负责人告

诉记者，今年“双节”期间，洈水景区户

外营地接待游客总量较去年同期增长

62%，较2019年增长34%；整体营收较去

年同期增长65%，较2019年增长42%。靠

运动休闲游的带动，洈水汽车露营地人

气、营收双增长，均达到历史最高水平。

“新平磨盘山户外运动营地、腾冲

唯美青少年户外营地、云南沧源佤山国

际户外营地……户外营地作为推动户

外运动产业发展的重要载体和拉动户

外运动消费的重要场景，我们深知培育

精品户外营地对户外运动产业发展的

重要意义。”云南省体育局副局长邢晋

介绍，近年来，云南省大力发展户外运

动产业，先后出台了《户外运动发展纲

要》《户外运动产业三年行动计划》等政

策措施，并将培育建设各类户外营地列

入主要任务，在云南省各个州市成功地

培育了一批具有区域特色和发展潜力

的户外营地，营造了浓厚的户外运动氛

围。

2022年10月，体育总局等八部门联

合发布的 《户外运动产业发展规划

（2022-2025年）》提出，到2025年，建设

各类户外运动营地10000个，推动露营

基地完善配套服务设施，开展多种户外

运动项目，鼓励在营地周边配套登山、

徒步、骑行、垂钓、冰雪、赛车、马术、航

空、水上等户外运动设施及服务，提高

露营消费粘性。

“品牌赛事是推动营地发展的强大

引擎，也是拉动营地经济的重要力量。

将体育赛事活动和营地结合，可以带来

更多的可能性，不仅能够丰富营地和体

育赛事活动的选择，也给营地经济注入

强大的动力，满足了消费者多元化的需

求。”中国汽车摩托车运动联合会社会

服务部主任林晓森告诉记者，中汽摩联

把汽车定速赛和露营活动串联起来，将

休闲汽摩赛事贯穿旅游活动始终，创办

了全国汽车（房车）露营集结赛这一品

牌赛事。“例如在重庆巫山站，我们用赛

事串联谷屿野云端房车营地等多个特

色营地，带着来自北京、天津、上海等地

近90台汽车（房车）的车友，打卡巫山美

景。今年湖北朝天吼汽车自驾运动营地

通过赛事活动的开展，景区加营地接待

游客超50万人次，收入已达6000万元，

创利税1000余万元。”

近日，在2023年户外运动产业大会

上发布的《中国户外运动营地产业发展

报告2023》显示：2014年至2023年十年

间全国户外运动营地相关固定资产投

资累计约6000亿元；2023年9月，我国

户外营地相关企业约11万家，其中，核

心企业约3.4万家；预测2023年我国户

外运动营地核心市场规模将达到2000

亿元，预计到2025年规模将超过2900亿

元……户外营地已成为推动产业发展

的重要赛道。

本报记者 张小可

赛事规模30000人、报名人数136105人、中签

率5%……11月3日，2024厦门马拉松赛预报名中

签率揭晓，5%的中签率让不少马拉松爱好者直呼

“一签难求”。

路跑赛事究竟有多火？透过近日发布的《中国

户外运动产业发展报告（2022-2023）》中的一组

数据可见一斑。

近年来我国冰雪、路跑、骑行、越野、露营等户

外运动呈现爆发式增长。2023年上半年，全国举办

路跑赛事303场，总参赛人次达224万。

……

一场大型路跑赛事，不仅是一部城市的宣传

片，更能把赛事“流量”转化为消费“留量”。以2023

年无锡马拉松为例，赛事的举办带动当地餐饮、住

宿、交通、旅游及赛事展位销售等经济效益高达

1.95亿元，其中住宿及餐饮分别约1.17亿元和6960

万元。

成都马拉松的举办，也激发了当地旅游市场

的热度。美团、大众点评数据显示，比赛举办的那一

周，成都的住宿预订量较去年同期增长100%。10月

15日举办的天津马拉松比赛，带动的直接经济收益

达到了1.89亿元，间接经济收益达5.68亿元。

顶级路跑赛事历来是运动品牌商拼争的营销

重地，国产品牌在此领域的表现格外抢眼。据悦跑

数据研究院发布的2023北京马拉松大数据报告显

示，在破3选手的跑鞋选择方面，特步以35.6%的穿着率获得冠军，相较

去年的4.6%，穿着率大幅度提升。去年这项指标的冠军耐克则以11.9%

排名第三。事实上，这些年，随着以特步、361度、李宁为代表的国产品牌

在路跑市场上的投入、发力，国产品牌跑鞋已在赛场上占据主流。

路跑赛事的繁荣，参与者的消费潜力也在不断得到释放。尼尔森发

布的《中国马拉松人群与消费洞察报告》显示，2019年，中国路跑爱好者

年平均花费达11418元，主要花在跑步装备、赛事开销和跑步服务等方

面。

记者在北京一家户外装备专卖店看到，采购跑步装备的消费者不

少，消费者王女士告诉记者，“我这次‘任务’就是买跑鞋，我一般每年会

买两次跑鞋，顺便买一些配套的运动服装。”该店销售人员介绍，进入十

月以后，购买马拉松装备的人，比平时增长百分之三十左右，销售额相

比平时增长百分之四十。

国家发展改革委、国家体育总局等五部门联合印发的《促进户外运

动设施建设与服务提升行动方案（2023—2025年）》（以下简称“行动方

案“）提出：“丰富户外运动赛事活动供给。加快发展以自主品牌为主的

户外运动赛事和节庆活动体系，鼓励各地结合自然、人文特色资源，培

育户外运动赛事与节庆活动，探索打造一批全国知名的赛事与活动品

牌。引导和支持各级各类体育社会组织举办多样赛事，打造一批‘跟着

赛事去旅行’的文体旅融合品牌活动。”

有业内人士认为，“行动方案“的提出，将进一步促进以路跑、登山、

徒步、骑行、露营为代表的户外运动与文旅产业的深度融合，激活体育

赛事消费新动能，推动户外运动高质量发展。

本报记者 赵 萌

日前，经国际奥委会表决通过，腰旗

橄榄球成为2028年洛杉矶奥运会新增项

目之一，这意味着近年这项在国内持续

火热的新兴运动将迎来新的发展机遇。

记者近日来到位于北京市朝阳区的

东枫国际体育园，发现周末来这里玩腰

旗橄榄球的人非常多，而且都是以社团

形式在打比赛。近几年，腰旗橄榄球在国

内升温非常快，参与者以年轻人居多。

相比热度，在活动组织者张鑫看来更

积极的变化是各类赛事活动的落地。“不仅

平时会预约场地，组织小范围的活动。每周

我们都会带队伍去外地比赛，玩家的热情

也比去年更高了。如今年举行的赛事有成

都市腰旗橄榄球趣味赛、浙江湖州第三届

长三角体育节腰旗橄榄球邀请赛、厦门市

青少年沙滩橄榄球锦标赛……”从2022年

下半年开始，张鑫建了5个微信群，总人数

接近2000人，每周会安排五六场活动。

如今，腰旗橄榄球的经济效应也逐

步显现。某户外旅行平台产品部负责人

介绍，近日他们在福建泉州石狮体育公

园11人制足球场组织腰旗橄榄球派对，

活动时长40分钟，每人收费99元。目前市

场上组织的活动每人收费从几十元至几

百元不等，费用包含场地费、教练费、教

具、矿泉水等。

赛事增多、参与者踊跃，为此，也吸引

了不少培训机构纷纷开设相关课程。北京

朝阳区一家私教工作室的创始人介绍：他

们开设有成人橄榄球专项提升课程，一次

售价是68.9元。记者在大众点评看到，另

外一家腰旗橄榄球主题团建收费是268

元，可提供20人以上的室内羽毛球或户外

足球场地，时长是半天，月销售46单；位于

北京市朝阳区的一家橄榄球培训中心的

负责人告诉记者：“店内开设6岁以上青少

年的培训课是29.9元一节，时间为120分

钟；4岁至7岁青少年两节课收费为49.9

元，时间为90分钟；另有成人60分钟体验

课程收费9.9元。”可以看到，目前培训机

构开设的相关课程分类越来越细。

在一些电商平台上，记者发现，目前销

售相关产品的国内企业很少，主要以耐克、

安德玛等国外品牌为主，橄榄球鞋的价格

为800元至1000元不等，一副手套的价格也

高达400元。浙江斯坦格运动护具科技有限

公司销售员黄江辉认为，“进口装备贵，是

因为国内涉足橄榄球装备开发、生产的企

业很少，几乎没有，目前大家仍在观望。”

本报记者 赵 萌

金秋时节，正是户外活动的好时机。对于喜爱

登山的芳芳来说，这个秋季，她最期待的就是在现

在轻量登山包的基础上，再添置一款多日重装包。

来自行业的统计数据显示，全球背包市场份

额，已由2016年的1626.14亿美元增长至2023年的

25639.7亿美元。中国短途旅行背包行业的规模已

经达到了1200亿元人民币，而且还在不断增长。

记者日前来到了位于北京市丰台区的一家户

外体育专卖店，店内销售员向记者介绍，户外背包

按功能分，大致分为：高山探险、徒步旅行、登山攀

岩、滑雪、骑行、远足、休闲七类。按容量大小分，又

有单日、周末、多日、长途旅行四类。

户外运动爱好者周苹介绍了她的购包经验，

“单日登山包，因为仅几个小时的路程，通常只需

要水、一两件衣物、食物以及登山杖，所以我会选

购25升以下的背包；如果外出过夜1晚，就选择适

合夜间远足旅行的25升至35升的背包；2至4天就

选择40升至50升的登山和多日旅行背包；5天以上

就要选择60升至75升的长途跋涉背包了。市场价

格则从几十至几千元不等。”

从品牌上看，受大众喜爱的，既有以生产户外

背包见长的知名品牌，如德国的多特、美国的小

鹰，也有从事户外体育用品生产的著名品牌，如北面、始祖鸟

等。一位户外运动博主认为，“在预算充足的情况下，小鹰、多

特、格里高利在官方旗舰店可以买到不错的产品。预算有限，国

产品牌强氧、凯乐石也是不错的选择。”

背包是户外运动最基础、也是最重要的装备之一，选对了

背包才能让运动者的旅行自在放松。购买户外背包，看品质、选

品牌，还要考虑自己的用途，适合自己的，才是最好的。

2023年市场规模将达2000亿元
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腰旗橄榄球

入奥迎发展新机遇

车手们进行露营趣味赛。

纵情山水间，2023全国汽车（房车）露营集结赛第三站在云南巍山收车。侯莹摄


