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本报讯 近日，河北省体育局

公布了2024年河北省冰雪消费券

首批32家定点场馆。

据了解，今年，河北省通过“政

府补贴+第三方资源导入”的方

式，叠加平台已有优惠进行冰雪消

费券发放，旨在持续推动后奥运群

众性冰雪运动高质量发展，促进冰

雪运动消费升级，全面助力河北省

冰雪运动、冰雪产业、冰雪旅游融

合发展。通过全省征集、各市初审

和河北省体育局复审等程序，日

前，河北省已确定了2024年冰雪消

费券首批定点场馆32家。

河北省冰雪消费券将通过政

府采购第三方平台发放。消费者通

过下载平台移动客户端（乐冰雪、

滑雪吧），购买指定冰雪场馆产品

（雪票、冰票），支付时可叠加使用

冰雪消费券和其他优惠券，抵扣票

价。发放时间将持续至2024年12月

31日。 （王 辉）

本报记者 王 辉文/图

在刚刚过去的清明假期，运动休

闲游成为各地旅游热点。同程旅行发

布的《2024清明小长假旅行消费报告》

显示，清明小长假赏花踏青游成为消

费热点，户外登山热度持续上涨，泰

山、黄山等中国名山受到众多游客青

睐。

春季，户外运动爱好者们的目光

从高海拔的雪山转向国内各大文化名

山，泰山成为清明假期最热门的山岳

类景区。节前，假期夜爬泰山门票开售

后，就迅速售罄。清明假期期间，泰山

旅游搜索热度环比上涨82%。安徽黄

山、河南老君山、陕西华山和江西武功

山也登上清明假期的热门山岳类景区

排行榜。

根据中国移动梧桐大数据显示，

在假期第一天，户外运动类移动客户

端的使用时长较节前一周的日平均值

增长15%，其中徒步类的增幅最大，达

到了38%，骑行类也提升了32%。

使用时长增幅较大的城市有广西

柳州、广东肇庆、河南开封等特色小

城，清新的自然环境吸引了大批户外

运动爱好者。尤其在柳州，刚刚结束的

马拉松比赛，激发了人们的跑步热情，

跑步类移动客户端的使用时长较节前

一周增长了2.8倍，全民健身的趋势在

假期期间延续。

清明小长假期间，南方的一些室

内雪场也是热“雪”沸腾。在长沙，悬浮

于百米深坑之上的湘江欢乐城欢乐雪

域热闹非凡，超2000名游客尽情享受

着反季节滑雪所带来的快乐。

26岁的李娜从湖北武汉乘高铁来

到湖南长沙，在打卡完长沙岳麓山、橘

子洲头等热门景点后，她被“长沙网红

打卡点”湘江欢乐城欢乐雪域所吸引，

“由一座废弃矿坑蝶变成冰雪王国，简

直不可思议！从网络上看到园区精美

图片后，和朋友一拍即合，决定打卡这

座神奇的梦幻雪国。”

据了解，清明小长假期间，湘江欢

乐城欢乐雪域推出了双人不限时游玩

半价票，双人仅需588元就可以全天畅

玩娱雪、滑雪区，并且园区门票包含雪

服、雪具、雪鞋、头盔等滑雪装备。

湘江欢乐城欢乐雪域相关负责人

介绍，清明假期，园区内滑雪运动游客

占整体入园游客比重达70%，且越来

越多的亲子客群尝试滑雪项目。“我们

也针对滑雪客户推出999元随心滑月

卡优惠活动，单日仅需33元就能在春

日畅玩冰雪。”该负责人说。

湖北省松滋市洈水景区集湖、岛、

林、泉、坝、洞为一体，拥有水上运动、

山地越野、生态徒步、休闲健身等多种

体育旅游精品线路和服务产品。清明

小长假期间，景区开展的大学生风筝

艺术节，以放纸鸢为点，融入飞盘、徒

步、机车嘉年华等内容，吸引了多地游

客参与体验。

“今年景区组织的机车嘉年华，历

时两天，以洈水大坝为起点，在洈水汽

车露营地、九岭岗起义旧址、樟木溪美

丽乡村、颜将军洞景区、响水洞旅游区

等点打卡，以体育运动的形式，深度贯

穿洈水全域景区，有机整合了自然生

态、红色教育、历史人文、乡村振兴等

精品内容，是体育+旅游融合发展的

一次探索和尝试，同时也赋予传统旅

游以新的动能、新的增长点。”据洈水

旅游公司副总经理聂赵阳介绍，今年

清明假期，洈水景区共接待游客8000

余人，实现收入100余万元，超过去年

同期231%，超2019年25%。整个假期期

间，洈水全域接待游客近5万人，带动

洈水全域旅游消费收入超800万元。

本报记者 王世让

近期，在港上市的四大国产体育品牌安

踏、李宁、特步、361度陆续发布2023年业绩

报告，四大品牌去年的总营收首次突破千亿

大关，达到1127.2亿元，同比2022年增长了

13.46%。

2023年，安踏、李宁、特步、361度的营收

分别为623.56亿元、275.98亿元、143.46亿元

和84.23亿元，同比2022年均实现了增长，其

中增幅最大的是361度的21.01%，安踏和特

步分别增长16.23%和10.94%，李宁以6.96%

的增幅排在最后。除李宁外，安踏、特步和

361度这3家企业的净利润和2022年相比均

实现了增长。

四大品牌的业绩报告显示，四大品牌选

择了不同的发展战略，过去一年在各自的发

展道路上继续前行，亮点纷呈。

安踏近年来坚持“单聚焦、多品牌、全球

化”的发展战略不动摇，年报显示，安踏多个

品牌捷报频传，其中主品牌安踏去年营收达

到303.06亿元，斐乐以251.03亿元的营收紧

随其后，包括迪桑特及可隆体育在内的其他

品牌营收同比增长57.7%，达到69.47亿元。

此外，安踏旗下的合营公司亚玛芬体育受益

于始祖鸟、萨洛蒙、威尔胜等品牌的快速增

长，去年全球营收同比增长30.1%至312.48

亿元。

不同于安踏，李宁长期坚持“单品牌、多

品类、多渠道”的发展策略，李宁本人曾对此

解释，10年前，他就定下目标，以一个李宁品

牌，走进篮球、跑步、羽毛球、乒乓球等核心

的运动品类，进入中国大众参与最多的核心

运动项目，并且李宁品牌用这种策略效率会

更高。年报显示，李宁在篮球鞋、跑步鞋领域

的8款核心产品去年销量突破1200万双。矩

阵化产品的布局，也为李宁产品迭代和场景

拓展提供了发展空间，新产品的市场开拓效

率也极大提升。

特步一直专注于跑步领域，积极构建

国内最大的跑步生态圈。相关统计数据显

示，在2023年国内重点马拉松赛事中，在

所有参赛选手及破三 （马拉松成绩在3小

时以内）选手中，特步跑鞋的穿着率是最

高的。同时，特步又效仿安踏实施多品牌

战略，旗下索康尼品牌在过去一年获得高

度关注，用户群不断扩大，带动特步的专

业运动分部收入同比上升98.9%至7.96亿

元，占特步总收入的5.5%。

相比其他三个品牌，361度主要布局二

三线城市，产品的性价比也更高。年报显示，

361度在去年积极推进线下渠道建设，提升

门店数量和规模，去年实现门店数量净增

254家至5734家，其中76.3%的门店位于三线

及三线以下城市，一线及二线城市的门店数

量分别约为4.9%及18.8%，与其他体育品牌

形成了差异化竞争。

四大体育品牌均认为，2024年是体育大

年，奥运会、亚洲杯、欧洲杯等多项顶级赛事

将举办，对于体育品牌来说无疑是一个营销

大年，各个品牌也会在这一年大力开拓市

场，寻找新的增长点。

本报记者 丰佳佳

2024（第41届）中国国际体育用品博览会（以下

简称“2024中国体博会”）将于5月23日至26日在四川

省成都市举行。日前，组委会陆续公布了各展区的

策展思路和重磅活动。以“消费升级，新大众运动崛

起”为主题的体育消费及服务展区将在展览内容和

活动策划方面打破以往的边界，聚焦产业的数智化

融合。

根据展览内容，2024中国体博会体育消费及服

务展区将细分为“户外休闲新势力，小众潮流运动生

活方式崛起”“传统与现代交融，对话国货之光”“拓

业态，促消费，培育新体育新生活方式”三个平行主

题，将传统运动领域的展示内容与政府体育事业专

区进行了横向打通与兼并融合，旨在为企业营造良

好的生产经营环境，为大众消费者提供高质量服务。

该展区负责人李峥介绍，截至4月10日，体育消

费及服务展区的报名企业数量已达440家，报名面积

突破1.4万平方米，新潮体育运动与传统体育品牌齐

聚，展示体育消费及服务市场的前沿风景。

上届展会，组委会以“展中展”的形式设立了政

府体育事业专区，并根据传统体育与新兴体育细分

了内容板块。传统体育与新兴体育两条展示主线延

续到本届，并因地制宜融入更多成都元素，生动诠释

“成都语境”下新潮体育与传统体育的交融。在参展

品类方面，各运动品类产品“一网打尽”，将足篮排球

及运动护具、乒羽网球及其他球类、运动鞋服、户外

休闲装备、时尚体育器材、大众体育服务类产品一并

囊括。呈现形式上更贴近个人消费端市场，主打“民

族风”，围绕户外运动休闲方式及周边产品服务的发

展趋势，打造场景化的展示空间，同时，持续助力国

潮新品进行发布及现场体验等营销活动。

聚焦数智化融合，展现体育用品智能、科技趋势是展商们秀实力的主要

方向。在智慧体育行业已经深耕细作多年，连续17年参展中国体博会的斯波

阿斯将携带一批智能体育运动新产品在室外及室内双“馆”齐上，为观众带

来沉浸式运动体验服务。在室外馆W01，投篮运动装备“运动1号”将把单一

投篮运动打造成趣味且富有挑战性的运动游戏，让现场观众有机会体验大

数据与“体育+”的深度融合。室内展位将展示羽毛球、网球、青少年篮球智

能球类运动设备，并专门设置体验区，迎合人们高效训练或时尚便捷式运动

爱好的个性需求，打破运动或专业训练所需要场地空间等限制。

天津七二九体育用品有限公司（以下简称729）在创新融合的行业大势

下重新出发，从“老字号”匠心传统向高精尖转型。据729相关负责人介绍，借

助于参展2024中国体博会的契机，729将召开“729转型创新全国经销商大会

暨2024年度专业套胶系列新品发布会”，并在大会期间发布“729超级新品”，

以数智化专业套胶交织技术展现品牌实力的传承与创新。

体育消费及服务展区被誉为中国体博会最贴近大众体育消费偏好，最

接地气的展区。除了琳琅满目的展品能让观众大饱眼福，精彩纷呈的活动也

能为观众体会“一站式畅玩”。斯波阿斯“投篮挑战赛”不仅能体验智慧体育

高科技产品，还可以选择单挑、与朋友组团的方式参与比赛。“双羽天下”羽

毛球赛事将分为冠军擂台赛、人机互动赛、冠军表演赛、羽毛球巡回赛等七

项赛事活动，为大众打造羽毛球狂欢盛宴。“热辣匹克球”体验活动将分为擂

主挑战、趣味挑战、表演赛、热辣积分赛等多个环节，有关商家和机构也将有

机会深入了解匹克球运动的独特魅力、目标受众以及潜在的市场机会，为探

索新的合作模式、扩大业务范围奠定基础。

本报记者 张小可

露营赏花、徒步登山……刚刚过去的清明小长

假，人们纷纷走出家门，享受户外运动的乐趣，户外

运动的热度带动户外装备的销量，不断焕新的消费

场景也激活了假日户外经济的活力。

约上三五好友、搭一顶帐篷，如今露营成为户

外爱好者踏春的热门选择之一。清明节假期，记者

在北京平谷金海湖看到，不少游客支起帐篷，露营

踏青享受春光。

“这个清明假期，我约了一些朋友出来露营，考

虑到没有比较完整的露营装备，还是选择了更为便

利的露营地，这次选择的营地距离北京市内1个多

小时车程，往返交通十分便利。”清明假期，和朋友

在金海湖绿汐谷营地体验露营的刘昕告诉记者，这

家营地每人收费是98元，包含了帐篷、椅子等装备。

随着露营踏青的热度不断升温，与露营相关的

户外装备销量也在增长，苏宁易购数据显示，便携

无幕布投影仪销量环比增长65%，帐篷、天幕、吊床、

野餐垫、折叠椅等露营商品销量增长160%。艾媒咨

询公布的消费者眼中清明节必要消费调研中，

28.83%的消费者计划购买帐篷、鱼竿等户外用品。

伴随着露营热度的升温，露营装备的选择也出现了新的趋势。“最

近，主打轻量化的露营装备比较受年轻人的青睐。快开式帐篷、折叠露

营桌椅等装备吸引了不少新玩家的目光。节前有不少消费者来咨询，

初次体验露营应该选配什么样的装备？”北京南五环一家户外装备专

卖店的店长告诉记者。

除露营外，清明假期登山热度也是持续上涨，从多家在线旅行平

台公布的数据可以看出，登山运动受到众多户外爱好者的青睐。

根据携程发布的《2024年清明节假期出游总结》数据，今年清明假

期，山岳类景区门票订单量同比增长770%。飞猪发布的《2024清明假期

出游快报》显示，清明假期包含登山体验的旅游产品预订量同比去年

增长5倍，黄山、泰安、乐山等是假期登山游热门目的地。

有业内专家指出，清明假期虽短，但为户外经济带来了新活力，体

验式的户外消费已经成为假期户外经济发展的热点，因此如何将季节

特色与户外项目相结合，加速释放户外消费潜力，将“季节性经济”变

为“全年性经济”成为户外从业者未来面临的新课题。

特别关注

产业集装箱

运动休闲游成清明假期旅游热点

本报讯 从河北省张家口市

崇礼区文化广电和旅游局获悉，

2023-2024年雪季（2023年11月8日

至2024年3月30日），崇礼已接待游

客441.22万人次，实现旅游综合收

入52.43亿元人民币。

作为北京2022年冬奥会雪上

项目举办地之一，崇礼现拥有8家

滑雪场，堪称中国最大的滑雪聚集

区之一。作为北京冬奥会后第一个

完整运营的雪季，2023-2024雪季

崇礼滑雪旅游更加火爆。

据了解，崇礼持续推进冬奥场

馆适应性改造，举办各类赛训活

动，拓展经营业态等，2023-2024

雪季以来，崇礼冬奥场馆均已实现

常态化运营，如张家口冬奥村整体

入住率75%以上。

依托北京冬奥会雪上项目举

办地优势，崇礼还举办了国际雪联

单板和自由式滑雪U型场地技巧

世界杯、高山滑雪积分赛等多项国

际国内赛事，百项赛事贯穿了整个

雪季。

这个雪季，崇礼各大滑雪场积

极提升雪场旅游综合服务环境，为

滑雪爱好者提供舒适、便捷的滑雪

服务。尤其是2024年春节期间，各

大滑雪场推出了丰富多彩的年俗

活动，提高市民和游客参与冰雪运

动的热情。

（王 辉）

2024年河北冰雪消费券首批定点场馆公布

后冬奥首个完整雪季

河北崇礼接待游客超441万人次
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去年总营收超1100亿元

国产体育品牌年报亮点纷呈

假日游促进户外运动产业发展。


