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本报记者 丰佳佳

轮滑滑板近年来一直是中国体博会体育消费和

服务展区的重要展品品类。今年的展厅里，轮滑滑板

参展企业较前几届少了一些，浙江省内部分轮滑产

业集群企业“扎堆内卷”恍如昨日。与之形成反差的

是，展会期间召开的第一届中国轮滑滑板产业大会

和第一届中国体博会轮滑滑板嘉年华活动中，轮滑

企业用活跃表现告诉大家，轮滑行业正在努力破解

行业发展瓶颈，力争驶上发展快车道。

由中国体育用品业联合会、中国轮滑协会联

合主办，中国体育用品业联合会轮滑滑板专业委

员会、中国轮滑协会新闻专业委员会联合承办的

“第一届中国体博会轮滑滑板嘉年华”在中国体博

会期间不仅为观众打造了一场视觉盛宴，还为成

都及周边地区的轮滑爱好者搭建了与轮滑顶尖高

手沟通切磋的平台。体博会轮滑滑板嘉年华活动

为期三天，由速桩活动日、滑板活动日、轻极限活

动日三个主题组成。

速桩活动日，全国速度过桩比赛冠军付裕和崔

鹏到场，与来自成都当地的数十位轮滑教练进行了

技术交流，大家在烈日炎炎中进行了一场速度过桩

比赛。滑板活动日，成都当地各轮滑俱乐部的高手齐

聚一堂，为现场观众呈现一场精彩夺目的滑板表演，

诠释了原汁原味的滑板文化。轻极限活动日则举办

了一场“更有趣、更安全、更多玩法”的轻极限教学和

比赛活动。职业极限直排轮滑手张驰到场，为大家提

供技术指导，在花式刹停板块，花式刹停爱好者与刹

停项目推广人开展了现场花式刹停表演和交流。

中国体育用品业联合会轮滑滑板专委会副秘书

长沈德新表示，第一届轮滑滑板嘉年华依托中国体

博会的平台优势，将轮滑滑板运动的魅力与挑战性

传递给更多爱好者，也促进了两项运动的了解和交

流。“这个活动是对展览的有力补充，从静态的展览

变成动态的展示，这让很多企业在见客户之外还有

更多事情可做，大家一起合力搭建了一个场景化的

展示平台，不仅能为展厅聚人气，还能为项目的推广

作贡献。虽然三天活动遇到了高温天气，但并未影响

大家的参与热情。轮滑滑板嘉年华组委会成员将积

极总结活动经验，在第二届嘉年华活动中为大家带

来更好体验。”

外销市场受冲击、产品同质化严重、价格战日趋

激烈、行业标准亟待宣贯执行……当前，轮滑制造业

发展遇到了困境，破解发展瓶颈，行业需要同向发

力，更要形成合力。第一届中国轮滑滑板产业大会作

为聚焦垂直领域的会议，带有整合行业上下游企业、

形成共同的发展目标与标准、合力推动所在领域向

世界一流冲击的重要使命。大会不仅为企业搭建了

相互交流的平台，与全行业共享最新技术与市场信

息，还整合了轮滑滑板产业上、中、下游的资源，邀请

轮滑行业头部企业、行业协会组织、政府职能部门、

专业研究机构、媒体，以及广大轮滑爱好者参与，从

行业研究、模式创新、市场推广、资源整合、跨界合

作、标准化工作等层面，研究和讨论我国轮滑滑板行

业的发展轨迹和未来发展方向，希望推动轮滑滑板

产业进入发展快车道。

从搭建展示平台到打造嘉年华“秀场”，从举办

产业大会到交流行业最新技术，中国体博会积极促

进产业链上中下游资源流动互联，为推动轮滑滑板

行业发展打出“组合拳”。

本报记者 王 辉

记者在刚刚结束的体博会现场看到，有不

少人对小篮球架产生了浓厚兴趣。来自成都教

育系统的张老师对着一个小篮球架不停地拍

照。

“青少年运动器材一直是我们聚焦的领

域，针对青少年篮球运动场景：篮筐太高，

篮球架安全性隐患等问题，我们研发制造

出针对性更强、性能更出众的适合青少年

使用的篮球架，专属的可升降功能，可以完

美适配不同年龄段的孩子。”山东一体育器材

有限公司负责人介绍，该企业是《小篮球运动

器材与场地》团体标准起草单位之一，一直在

青少年篮球器材产品上不断推陈出新，目前该企

业生产的青少年篮球架已覆盖全国近3000家篮球

教培场馆，并与5000余所学校达成合作。

“从地方性的青少年比赛到路人王青少年赛事，

以及全国U系列青少年篮球联赛和中国小学生篮球

联赛，我们鼎力支持各项青少年篮球赛事。”该负责

人说，凭借着企业在赛事领域的布局，也让公司生产

的青少年篮球运动设备树立了良好的品牌形象，并

成为市场上的热销产品。

“我们从一根小小的绳子中开发出了珠节、钢

丝、胶绳、计数跳绳、棉绳、LED发光跳绳等多个品

类80余种跳绳产品，科技互联的新产品一步步突

破着传统跳绳的局限，也为青少年参与跳绳运动

赋予了更多新玩法。”一体育企业相关负责人告诉

记者，该企业在全国有40余家场馆，全年举办赛事

超百场，累计服务会员10万人，服务校园5000余

所，每年装备销售200万件。“公司业务始于跳绳，

却不止于跳绳。如今，我们的业务围绕‘体育+科

技’，融合了体育培训、场馆运营、赛事IP、商业演

出、产品装备、智慧体育等产学研为一体的青

少年体育产业模式，打造了跳绳、飞盘、毽球

等青少年运动垂直产业链。”该负责人说。

“过去我们一直在为专业的大型体育场

馆提供比赛级足球门、替补席等器材，服务

过举办过奥运会、亚运会等多个国际级赛

事的体育场馆。近年来，随着足球运动的

广泛普及，我们开始着力为中小学、幼儿

园以及家庭用户提供小巧轻便且带有教

学功能的足球训练器材。”一体育企业总经

理告诉记者。

本届体博会上，该企业展出了他们的一

系列新品，除了支起即用的超便捷幼儿足球

围栏球场、仿真陪练假人墙以外，还有一款带教

学视频的“超感训练垫”非常新颖，吸引了大量观

展人员的关注。

“这款超感训练垫是我们借鉴欧洲足球培训理

念开发的，致力于让足球爱好者在客厅内就能愉快

轻松地提升球技。”这位总经理说，“有别于以往必须

要在户外球场才能练球的限制，这款超感训练垫附

赠整套球感训练教学视频课程，用户只要打开电视

投屏跟练，沿着垫子上面的运球指示线做运球动作，

每天练30分钟，就能有效培养出出众的球感，整个界

面非常简单有趣。”这款产品目前已经登陆国内各大

电商平台。

体博会打出“展+会+秀”组合拳

轮滑滑板行业发展

本报记者 赵 萌

近日，作为2024中国体博会系列活动之

一的“2024首届中国青少年体育产业交流大

会”（以下简称“交流大会”）在成都市举办。

本次交流大会由中国体育用品业联合会主

办（以下简称“联合会”）、中国体育用品业

联合会青少年运动装备与服务专业委员会

（以下简称“青委会”）承办。

在主旨演讲环节，专家从业务研究视

角，分别进行演讲。教育部全国中小学体育

教学指导委员会副主任钟秉枢以《体育是

最好的教育》为题，介绍了倡导体教融合和

青少年体育事业发展的战略政策，并用详

细案例说明，体育不仅能让青少年强身健

体，还能塑造性格、人格、品德；众辉国际体

育董事长、NYBO赛事创始人陆浩以《如何

打造成功的青少年体育赛事IP》进行了主题

演讲；东方启明星创始人靳星带来了《新政

策下如何做好体培机构的运营》的主题演

讲。

在嘉宾演讲环节后，来到了本次交流

大会的“圆桌论坛”时间。“圆桌论坛”分别

以“关于传统和创新”“体培机构当下应该

是生存第一，还是要逆势抄底、弯道超车？”

进行了讨论。

在“关于传统和创新”话题讨论时，嘉

宾对“中国的青少年体育产业会走一条循

序渐进的传统生意道路还是会走一条创新

式的跨越发展道路？”进行了分享。中国体

育用品业联合会副主席兼秘书长罗杰主张

创新，他认为青少年体育的发展就是要不

断破圈、边界融合，来达到创新性发展的效

果；众辉国际体育董事长陆浩通过举例

NYBO，认为创新的点在于体育人做赛事做

产品，除了体育本身的专业性，更要学习现代化的企业管理和项

目管理，这是真正意义上体育产业的创新；广州华蒙星体育创始

人温大治同样支持创新，他表示，华蒙星就依靠创新了幼儿篮球

的比赛规则、场地器材标准，才成功将篮球这项运动推广到幼儿

人群。

讨论“体培机构当下应该是生存第一，还是要逆势抄底、弯

道超车？”话题时，罗杰表示，做青少年体育，一定要认清自己，

认清市场，对市场情况有了准确把握，才好进一步寻求突破发

展，不浪费任何一次危机；陆浩表示，实际上市场的需求量很

大，也就意味着机会很多，关键是我们能否找准市场需求，找到

属于我们适合我们的那个机会。温大治认为，即使要寻求机会

弯道超车，也要遵循以下三点，第一就是要建立核心价值观的

企业文化，第二就是要有高素质的人才梯队，第三是要建立有

竞争力的核心产品。

在一场干货满满的“圆桌论坛”结束后，大会发布了《小篮球

运动器材与场地》团体标准。中国篮球协会标准与培训部负责人

张勇表示：“本次标准的制定，在为儿童、青少年提供更加安全的

体育环境的同时，更好促进我国儿童、青少年篮球运动的发展。”

本次大会的举行，通过各位产业同仁共同分析青少年体育市

场的现状和未来，深入探讨市场发展趋势，对于企业把握市场机

遇、制定合理的发展战略具有重要意义，为青少年体育产业的持

续发展注入新的活力和增长点，为体育产业的高质量发展奠定了

坚实基础。
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助力科技成果深化落地

体博会创新推优及新品趋势发布活动受关注

“第一届中国体博会轮滑滑板嘉年华”为观展群众打造一场视觉盛宴。 中国体博会组委会供图

青少年体育器材装备加速更新换代

青少年在体博会现场体验体育器材装备。

中国体博会组委会供图

本报记者 赵 萌

抓创新就是抓发展，谋创新就是谋未来。2024

（第41届）中国国际体育用品博览会期间，组委会举

办了以“创新，永不止步”为主题的“CSSAWARDS

中国体博会创新推优大奖”活动以及“CSSTRENDS

中国体博会新品趋势发布及展示”活动，推介体育用

品制造精品，在市场蓝海中发现行业“沧海遗珠”，助

力最新科技成果深化落地。

经过健身器材类评审组、场馆建设及体育设施

类评审组以及个人体育用品、装备、消费品评审组专

家的反复讨论，秉持“公平、公正、公开”的评选原则，

最终确定三大组别的最终入围获奖名单。其中，健身

器材类按照家用、商用不同的产品使用场景分别展

开评选。

最终入围“CSSAWARDS中国体博会创新推优大

奖”活动的获奖名单中，家用健身器材类有上海荣泰健

康科技股份有限公司、福建荣耀健康科技股份有限公

司、浙江立久佳运动器材有限公司、大跑科技有限公司

等24家企业、36件产品入围；商用健身器材类有厦门康

乐佳运动器材有限公司、舒华体育股份有限公司、汉臣

健康科技（广州）有限公司、山东大胡子运动器材有限

公司、江苏康力源体育科技股份有限公司等23家企业、

27件产品入围；体育消费及服务类有义乌会军体育、宁

波翼鲲体育用品有限公司、上海红双喜股份有限公司、

晋江市创达鞋业有限公司、厦门准者体育用品有限公

司、东莞葛天那鞋袋制造有限公司等24家企业、44件产

品入围；体育场馆及器材类有深圳市领先康体实业有

限公司、江阴四方游泳康复产业股份有限公司、浙江大

丰体育设备有限公司、北京火炬生地人造草坪有限公

司、北京约顿气膜建筑技术股份有限公司等32家企业、

46件产品入围。

对于此次创新推优活动获奖者，2024中国体博

会组委会在颁奖仪式上授予了各入围企业相关的荣

誉证书，并在展会现场“中国体博会新品趋势发布及

展示”活动展位上，对入围此次活动的产品进行了现

场集中展示和推广。旋转屏单车、风磁阻划船器、双

臂屈伸双功能训练器、智能功率车、运动负荷精准测

量功率车、全维度3D智能体测专家、水杯式保健制氧

机以及全预制型篮球地胶、青少年校园飞盘、福驰经

典足球鞋、速度过桩竞赛专用轮滑鞋等趋势新品被

媒体关注，展现行业创新最新成果。

值得一提的是，为了保护参选企业的知识产权，

维护其经济利益，使更多企业能够毫无顾虑地参与

技术和产品创新，组委会在此次活动评选组织期间，

对参选企业及展品进行知识产权相关方面的保护，

并及时提供法律援助，尽量避免和解决因知识产权

所产生的问题和纠纷。

以“创”而论，敢向“新”行———抓创新就是抓发

展，谋创新就是谋未来。如今，面对人民群众日益增

长的对于美好健身生活的发展需要，更应进一步凝

心蓄力，精耕细作制造精品。此次活动的开展，通过

一系列体育新品的展示及发布，促进了行业在环境

下焕发新的活力，助力企业培育新的发展动能。
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