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本报讯 7月4日，2024年国际排联挑战者

杯男排比赛在山东临沂打响。中国男排首战3比

0击败墨西哥男排，挺进四强。

共有8支球队来到临沂参加2024年国际排

联挑战者杯赛，冠军将获得2025年世界男排联

赛参赛资格，比赛采用单败淘汰制，因而每场较

量都是生死战。

7月4日15时30分，中国男排迎战墨西哥男

排。此前在2023年巴黎奥运会男排资格赛中，中

国男排曾以3比0战胜对手。此役，中国队首发阵

容为主攻张景胤、翟德军，二传王鹤斌，副攻李咏

臻、彭世坤，接应江川，自由人曲宗帅。

第一局，中国队开局有些慢热，一传不稳

定，自身失误较多，一度以13比17落后。被动时

刻，中国队主帅维塔尔·海宁进行换人调整，在

主攻位置以俞元泰替换翟德军，稳定一传。此

后，彭世坤两记发球先是直接落地得分，紧接着

又造成对手接发球失误，迫近比分。随着张景胤

四号位强攻得手，中国队将比分追成18比18平。

比赛战至21平时，队长江川膝盖不适离场，左手

接应王径一替补出场。局末关键时刻，彭世坤拦

网和张景胤连续后三进攻得分，帮助中国队获

得优势。随着墨西哥队发球下网，中国队25比23

逆转取胜第一局。

第二局，王径一替换江川首发，中国队也逐

渐找到比赛节奏，在网口给对手不断施压，拦网

和发球也有不错表现，一度取得10比2领先。此

后，海宁在主攻位置派出“00后”李磊替换俞元

泰。虽然墨西哥队顽强追分，但中国队稳住阵

脚，保持优势，以25比18再胜一局。

第三局双方陷入激战。中国队在15比12领

先的情况下，一传有些波动，一攻也出现失误，被对手连得5分反超。

此刻，海宁重新换上俞元泰保障一传。王径一与张景胤先后抓住反击

机会得分，帮助中国队将比分追成18比18平。关键时刻，彭世坤的发

球再次建功，21比19帮助中国队又一次确立领先优势。随着张景胤的

后三进攻得分，中国队25比23锁定胜局，3比0战胜墨西哥队，挺进本

届赛事四强，将与埃及与卡塔尔之间的胜者争夺决赛权。

本场比赛张景胤获得19分，荣膺得分王。王径一斩获13分。赛后

技术统计显示，中国队全面占优，进攻得分40比36，拦网得分7比6，发

球得分8比3。凭借本场比赛3比0获胜，中国男排获得4.65分的积分，

总积分达到133.10分，世界排名上升3位至第29位。

张景胤赛后表示：“第一局打得不是很好，一度落后，但大家没有放

弃。拼防守、拦网，有很多来回球，不放弃的信念让我们反败为胜。今天

的胜利只是第一步，我们的最终目标是重回世界联赛。”（周 圆）

本报记者 赵 萌

日前，国家发展改革委会同农业农村

部、商务部、文化和旅游部、市场监管总局

联合印发《关于打造消费新场景培育消费

新增长点的措施》，为培育文旅体育消费

新场景指明了方向。

国家发改委就业司相关负责人在《关

于打造消费新场景培育消费新增长点的

措施》答记者问中，谈及培育文旅体育消

费新场景时提到，深化旅游业态融合创

新，积极发展冰雪旅游、海洋旅游等业态，

鼓励发展旅游专列等旅游新产品。可以

看出，新产品的丰富更多是“体育+旅游”

的产品，而非体育类别的单一产品，大部

分是一些体育项目嫁接在旅游项目中产

生的微变化。

“新产品的诞生是从研究选择适应市

场需要的产品开始到产品设计，直到投入

正常生产的一系列决策过程，其中要有相

关人员提供，是一种组织行为。例如电动

汽车对于汽车市场而言是新产品。但就体

育领域而言，要实现原创性，把大家之前

没有体验过的体育项目实现在消费市场

去购买与体验，是一件很难的事情。”高科

技投资机构投资经理方歌表示。

对于工业品而言，新产品生产难在技

术创造，对体育产品而言，难点在于突破

治理框架和品类拓展两方面。

目前，国内对体育项目的界定与管理

非常严格，特别是对一些有益于开拓消费

场景的产品而言，会面临特殊要求。“与体

育消费市场相结合的体育项目往往是非

奥项目，且有着比较广阔的消费适用性，

但这类产品都已在相对成熟的管理框架

之内。”中国管理科学学会体育管理专业

委员会副秘书长冯珺表示，比如公开水域

项目、铁人三项等，是拥有不错市场前景

的体育项目，但属于高危项目，不能贸然

开发与旅游结合成新产品。因此，体育领

域新产品既要基于体育项目，又要体现不

同服务特征，这就要突破治理框架，相对

而言不易。

打造体育领域新产品，有两种比较可

行的方式，一种是在体育项目的物理空间

上拓展，另一种是承认原先的非体育项目

为体育项目。

“从体育项目的物理空间上拓展，可

将体育项目做一些跨界产品，打造以体育

项目为核心特色和消费点的文体旅融合

发展产品。比如在公开水域或低空领域

进行体育项目物理界限上的拓展。”冯珺

介绍。当前，国内已有一些在公开水域和

低空领域从事的民间体育运动，这些项目

往往年轻人参与较多，有较强的消费能

力。这类项目具备年轻人喜欢的诸多特

点，未来也有较大发展空间。在欧美，这

些体育类项目已拥有较大的消费主体，而

它们要配有较多的装备和器材，因此对于

整个行业的辐射与影响非常大，对于整个

体育产业的帮助也比较突出。

北京体育大学副教授李慧认为：“把

原来认为的非体育项目承认其体育项目

地位，围绕这些项目的消费，进行规范

化、合理化，也是产生新产品的一种方

式。”目前，有很多活动项目被人们喜爱，

这些在传统体育概念中并不属于体育范

畴，但同样与群众健身，大众参与有较大

关系。这类运动的特点是参与度高，且有

趣味性。在这种情况下，如果把这类运动

纳入体育项目，会对体育项目的扩展发

挥较大帮助。

作为体育消费重要抓手的体育赛事，

可以围绕赛事尝试突破，但这并不能归类

为新产品。冯珺说：“比如‘村超’‘中网’‘北

马’，可以打造出非常多的消费业态，但将

这类赛事产生在服务方面的创新作为新产

品，恐怕不太合适。”可见，新产品要针对某

种新兴体育项目，而不是赛事形式。

从中长期看，培育体育旅游消费新增

长点有很多机遇，但要在安全的前提下开

展。文化和旅游部“十四五”规划专家委员

会委员张辉认为，日前印发的措施能够促

进旅游与其他产业深度融合，提升优质旅

游产品供给，加快发掘旅游新场景，进而

创造更良好的旅游消费环境。

本报讯 7月4日，中国足协发布公告，经公开

征集、会员协会提交材料、综合评估并报亚足联批

准，中国足协选定大连市为中国队世预赛9月主场

承办城市，比赛场地为大连梭鱼湾足球场。

公告显示，世预赛9月主场申办工作自6月14日

启动以来，得到各地积极响应，长春、重庆、大连、海

口、杭州、呼和浩特、济南、温州、厦门9个城市申办。

其中，济南在提出申请后因场地原因主动放弃。

本次主场遴选过程中，中国足协秉承为国家

队创造最好参赛条件的原则，主要考虑球队旅行、

气候条件和社会效益等因素。

首先，国家队主场应方便国家队旅行，减少旅

途消耗。国家队希望在结束客场同日本队比赛后

第二天（9月6日），即回国备战9月10日主场与沙特

阿拉伯队的比赛，并希望将主场定在能够从东京

直飞回国的城市。

其次，从气候条件考虑，国家队主场应有利于

国家队统筹备战。国家队认为9月南方气温较高、湿

度较大，多雷雨，建议将主场选在气候与日本接近、

更适宜开展训练和比赛的北方城市，并在此地组织

赴日本前的集训营，以同步适应主客场天气。

此外，为最大限度满足球迷观赛需求，营造热

烈的主场氛围，中国足协在确定世预赛主场时对

容纳观众人数较多的球场优先选择。（马艺欧）

本报记者 部国华

在《太阳出来喜洋洋》的歌舞与时空

对话的阵式表演中，由国家体育总局、中

华全国体育总会主办，四川省体育局、四

川省体育总会、成都市人民政府承办，四

川省社会体育指导中心、成都市体育局、

成都市体育总会、成都市温江区人民政府

协办的第一届全国全民健身大赛（西南

区）在温江拉开帷幕。

开幕式现场，聚焦“西南符号”与“四

川元素”，秉承“全民性、传承性、融合性、

亲民性、公益性”理念，以“时代对话”为

主题，通过《体育缘》《体育脉》《体育梦》

《体育强》等篇章，呈现西南五省（区、市）

古今体育文明的精彩掠影，创新表达全

民健身事业的传承与发展，联动展现独特

而多元的民族风采，生动诠释“体育的盛

会、人民的节日、欢乐的海洋”。

集中展示区的展演内容丰富多彩，重

庆市、四川省、贵州省、云南省和西藏自治

区及四川21个市（州）的全民健身成果，温

江区全国全民运动健身模范区建设成果

一一进行了展示。同时，现场还设置了运

动休闲主题集市、新兴体育体验区，开展

橄榄球、马术、轮滑、曲棍球等全民健身项

目展演活动。

第一届全国全民健身大赛（西南区）按

照“5＋10＋N”的方式确定设项，“5”即篮

球、足球、气排球、健身气功、太极拳5个总

决赛规定项目；“10”即乒乓球、网球、羽毛

球、珍珠球、陀螺、押加、飞盘、定向、体育舞

蹈、门球等10个西南区自选比赛项目；“N”

即西南五省（区、市）根据当地群众体育赛

事活动开展情况，自行选定比赛、展演、网

络赛等N项赛事活动。此外，结合开幕式举

办西南区展演项目与线上健步走两个活

动。未来6个多月，西南区17个决赛项目将

在5省（区、市）的13个市（州）举办，带动千

万人参与全民健身活动。

近年来，四川坚持以人民为中心，办

“人民满意的体育”，持续推动构建更高水

平的全民健身公共服务体系，推进体育事

业高质量发展，越来越浓厚的全民健身氛

围已成为四川人民的鲜明底色。成都积

极推动世界赛事名城建设，践行“办赛、营

城、兴业、惠民”理念，先后成功举办了世

乒赛、大运会、汤尤杯等重大国际赛事，并

以此带动营造全社会关心体育、享受运动

的全民健身浓厚氛围。温江作为四川唯一

的“全国首批全民运动健身模范区”，加快

构建高水平全民健身公共服务体系，高质

量构建10分钟公共服务健身圈，成功承办

大运会温江赛区赛事、亚青羽赛、CBA等

赛事，让全民健身成为人民获得感和满足

感的幸福源泉。

活动以突出温江优势项目，宣传温江

产品制造，展示温江特色美食为出发点，现

场设置板式网球、自行车等12个项目体验

区，温江礼物、崔克自行车、CORNA滑板

等15个运动集市区，万春卤菜、叫花鸡等18

个美食区，为来自西南5省（区、市）、四川省

21个市（州）人员及群众提供了一个集参

与、体验、消费于一体的体育盛宴，接待1.2

万人次。以“月运动·越健康”全民健身品牌

活动开发的运动场景主题鱼凫玩

偶、防晒冰袖、熊猫纸扇及温江礼物

评选的大蒜咖啡、公平手工衍纸、滴

窝油等为代表的产品，各个展位现场的产

品被抢售一空，开幕式当天销售额累计超

22万元。“带一件温江礼物回家”已成为温

江文体活动的标配。办赛7天共促进温江餐

饮、住宿、休闲等消费约1200余万元。

举办第一届全国全民健身大赛既是

满足广大人民群众参与各类赛事活动特

别是国家级综合性赛事活动的迫切需求，

也是构建更高水平全民健身公共服务体

系的重要内容，还是惠民生、增活力，服务

国家重大区域发展战略和助力地方经济

社会发展的重要途径。全民健身大赛在全

国划分为7大赛区，重庆、四川、贵州、云南

和西藏为西南区，四川省为西南区牵头省

份。本次全民健身大赛西南区将本着“全

民参与、全民运动、全民健康”办赛理念，

遵循“共办、共享、共赢”办赛原则，筑牢赛

事安全防线和底线，把大赛办成动和静结

合、传统和新兴兼顾、大众和民族融合的

具有西南地区特色的体育盛会，办成人民

的节日和欢乐的海洋。

党的十八大以来，全民健身上升为国家战略，健康成为广大群众的“刚需”。第一

届全国全民健身大赛正是在这一背景下应运而生。赛事突出“全”字特色：覆盖全时

段、全地域、全人群、全民族，努力打造“体育的盛会、人民的节日、欢乐的海洋”。唱响

“民”字欢歌：赛事所设的华北、东北、华东、华中、华南、西南、西北7个赛区，项目设置

均采用“5+N+X”的方式———“5”为5个规定比赛项目，即足球、篮球、排球（气排球）、

健身气功和太极拳；“N”为N个在本赛区的自选特色项目；“X”为各省（区、市）自选

项目，均可根据实际情况自行确定，按照因地制宜、举步可就的原则，把赛事送到群

众身边。为了宣传报道好第一届全国全民健身大赛，本报今起开设“第一届全国全民

健身大赛风采”专栏，总结梳理各地赛事开展中的基层首创、典型经验，努力强化“大

群体”工作格局，发挥赛事多元价值功能和综合功能，讲好全民健身故事，为赛事开

展营造良好舆论氛围。

中国男足世预赛9月主场选定大连
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新思路打造消费新场景
———培育文旅体育消费新场景系列报道之一

全民健身奏响“西南旋律”
开栏的话

男子参赛运动员

100米：谢震业；

200米：谢震业；

4×100米接力：谢震业、陈

佳鹏、吴智强、严海滨、邓智舰、

陈锦丰（替补）；

110米栏：徐卓一、刘俊茜、

秦伟搏；

400米栏：谢智宇；

跳远：王嘉男、张溟鲲、石

雨豪；

三级跳远：朱亚明、方耀

庆、粟文；

跳高：王振；

撑竿跳高：黄博凯、钟涛、

姚捷；

男子链球：王琦；

男子20公里竞走：张俊、李

炎东、王朝朝、崔利宏（替补）；

竞走混合团体：张俊、贺相

红、李炎东（替补）；

男子马拉松：何杰、杨绍

辉、吴向东。

女子参赛运动员

100米：葛曼棋；

200米：李玉婷；

100米栏：林雨薇、吴艳妮；

400米栏：莫家蝶；

3000米障碍：许双双；

撑竿跳高：李玲、牛春格；

跳远：熊诗麒；

三级跳远：曾蕊；

标枪：吕会会、戴倩倩；

铁饼：冯彬、姜志超；

铅球：巩立姣、宋佳媛、孙

悦；

链球：赵杰、王峥、李江燕；

20公里竞走：马振霞、杨

家玉、刘虹、切阳什姐 （替

补）；

竞走混合团体：刘虹、切阳

什姐、杨家玉（替补）；

马拉松：张德顺、夏雨雨、

白丽。

本报讯 7月4日，中国田径协会公示田径项目巴黎奥运会参赛

人员名单。名单显示，田径项目将派出54人，其中男、女运动员各27

人，包含刘虹、切阳什姐、巩立姣三位奥运冠军。

刘虹除参加女子20公里竞走比赛外，还将和切阳什姐联手角逐

竞走混合团体项目，巩立姣将再次向女子铅球最高领奖台发起冲击。

此外，谢震业将出战男子100米、200米及4×100米接力项目，老将苏

炳添无缘巴黎奥运会。 （李东烨）

中国田径协会公示巴黎奥运会参赛名单

名 单


