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为全面深化体育社团改革，拓宽负责人选

聘渠道，江苏省部分省属体育社团现面向社会

公开遴选负责人候选人（会长、副会长、秘书

长）。

一、本次公开遴选的协会有

江苏省门球运动协会

江苏省健美操运动协会

江苏省体育装备协会

江苏省龙舟协会

江苏省户外和登山运动协会

二、负责人候选人基本条件

1、中华人民共和国公民，遵纪守法；

2、热爱该体育项目，热心社团工作，对社团

发展有独特、清晰的认识和思路；

3、所经营企业具备一定规模，有较雄厚的

经济实力，业绩良好。

有意者请登录“江苏省体育局”官网“新闻

中心”—“体总在线”下载相关附件，官网网址：

https://jsstyj.jiangsu.gov.cn/。

咨询电话：025—51889340王老师

本报讯 7月17日，中国体操男队从北京启程，踏

上出战巴黎奥运会的征程。在出征前的合影环节，男队

齐声喊出洪亮的加油口号：“中国体操队旗开得胜、满

载而归！加油！”

以东京奥运会男团主力为班底，补充了世锦赛全

能冠军张博恒，中国体操男队在巴黎奥运会将向团体、

全能、双杠、吊环等项目金牌全力出击。邹敬园表示：

“出征巴黎，我很激动，我一直以昂扬的斗志备战自己

的第二届奥运会。赛前训练仍要扎实推进，逐渐投入比

赛，进入状态。”据悉，中国体操男队先在巴黎周边的训

练营进行3天适应性训练，然后入住奥运村，投入赛台

训练。“我们会利用赛台训练和资格赛找好比赛感觉，

男团决赛将全力以赴向金牌发起冲击。”邹敬园说。

以卫冕者身份出战，刘洋目标明确：“第三次参加

奥运会，依然很兴奋。我将全力为中国体操队创造佳

绩、创造历史作出自己的贡献。”

第一次参加奥运会，张博恒非常激动，“第一次出

战奥运会，很兴奋、很激动。练了这么久，终于盼到这一

天。还是有点紧张，我会全力做好赛前训练，比赛全力

以赴。”

肖若腾沉稳中展现决心与勇气，他表示：“又一次

踏上奥运会征程，我的心情虽然谨慎而平静，但拥有勇

气和信心。我们会团结拼搏，力争在奥运会取得佳绩。”

加油横幅在明媚的阳光下分外红艳，队员们的脸

上洋溢着自信，带上声声“加油”的期许和祝福出发。由

于女子资格赛比赛时间晚一天，中国体操女队将在7月

18日出征。 （袁雪婧）

江苏省省属体育社团公开遴选负责人候选人启事

本报记者 赵 萌

近年来，随着参与户外运动的人越来越多，运动方式

也日趋丰富，大众对于运动装备的需求更加细化，注重装

备的配置与升级。

户外运动人群规模的增长与运动项目的扩展，激发

了大众对户外运动产品的整体需求上升。《运动户外消

费者运营白皮书》显示，预计到2025年，运动户外用品的

消费市场规模将以双位数复合增长率持续扩大，接近

6000亿元。此外，《2024年中国户外装备行业市场前景预

测研究报告》显示，2023年户外装备细分市场占比中，滑

雪20.41%、水上运动19.58%、露营10.89%、钓鱼运动

6.88%、其他户外运动42.23%。其他户外运动装备包括航

空运动、攀岩、登山、城市漫步等。“中国运动装备市场呈

现了垂直细分化的趋势。比如2024年上半年小红书用户

搜索运动户外装备时，防风、防水和速干等关键词年同比

提升30%。同时，消费者想要更具时尚美感的运动着装

展现生活态度。”小红书相关负责人介绍。由此可见，“多

元+细分”是消费者对户外运动装备的需求趋势。

从当前的市场看，徒步、露营、骑行、滑雪等大众户外

运动成为主流，登山、攀岩、越野跑等小众运动走向大众，

攀冰、探洞、皮划艇等新兴运动蓬勃增长。在细分场景中，

小红书结合当下用户对运动户外的个性化需求和场景化

应用，形成了“运动焕活”+“自在户外”的12种生活方式

人群，这些人群有特定的对不同装备的需求。

凯度大中华区科技暨媒介业务群董事总经理谢宛玲

介绍：“在当前体育产业加速发展的浪潮中，户外运动行业

正经历着一场由内而外的变革。这场变革的核心是消费者

需求的升级，这激发了相关产品的消费热情。”消费者对户

外运动装备的需求，已从简单的功能性，转变为对高品质

和优体验的追求。他们寻找的不仅是一件装备，还是一种

生活态度的体现，以及自我表达的渴望。这种需求的变化，

促使品牌在设计、材料、科技等方面创新，以满足消费者对

专业性与个性化的双重需求。 （下转第二版）

本报记者 弓学文

巴黎奥运周期，中国自行车队实现了“在参赛小项、参

赛人数上全面超越东京奥运会”的目标，但巴黎大考近在眼

前，中国自行车队将面临更严峻的考验，内外兼修成为中国

自行车运动协会的备战法宝。

目前，中国自行车队各项目分散在北京、四川、云南备

战冲刺，为使出征巴黎奥运会的15名运动员能在挑战中笃

定前行，7月17日，中自协通过“线上+线下”相结合的形式

举办励志讲演活动，队员们慷慨激昂、精神饱满的讲演，展

现出为国争光、为项目添彩的信心与决心。

“15名自行车运动员已被记载在中国体育的史册中，对

每一名参赛运动员来说都是荣耀，同时也是每一名运动员

职业生涯的高光时刻。凝聚着祖国的培养、教练员们的辛勤

汗水、复合型团队的保障、家人的支持，以及自己多年努力

拼搏和对理想目标不断追求的成果。”中国自行车运动协

会负责人表示，“你们历经多年培养和磨砺，在层层选拔中

脱颖而出走向奥运舞台，你们是自行车项目当代的精英、你

们是中国体育的优秀代表、你们是实现体育强国的中坚力

量，在巴黎奥运会赛场上要实现高水平参赛。”

45秒487！她们做到了，鲍珊菊、郭裕芳、苑丽颖在中国

场地自行车联赛总决赛中打破德国队保持的45秒848的世

界纪录，这对中国自行车队来说，振奋人心、鼓舞士气。女子

团体竞速是我国传统优势项目，但巴黎周期面对规则改变，

德国队频频刷新世界纪录、英国队后来居上等一系列挑战。

面对困难，中国队夜以继日地苦练终于找到“解题答案”。正

如东京奥运会冠军鲍珊菊在讲演中所说，一路走来经历了

低迷不前的成绩，也创造过令人兴奋的世界纪录。回顾巴

黎周期，不断出现的问题，都在洛阳一战中被打破，打破了

我们对夺金的种种质疑，肯定了实力，所以我们要相信自

己、相信团队。“让我们共同骑进巴黎，战胜对手、战胜自己，

续写场地自行车新的辉煌，为国争光、为人生添彩。”

郭裕芳表示：“上一届我是参与者，这次我是参赛者，虽

然身份不同，但为提高千分之一秒，穷尽一切可能一直是我们追逐的目标，

我们将顽强拼搏、全力以赴、为国争光。”苑丽颖表示：“让我们一起为梦想

而战，为中国自行车荣誉而战，相信我们定能载誉而归！”

从无缘东京奥运会到巴黎奥运实现女子公园赛满额参赛创造历史，

中国女子自由式小轮车队实力飞速提升，但与美国等队相比，底蕴仍有欠

缺，美国名将汉娜、英国名将夏洛特等人的实力不可小觑。“第一轮拼、第

二轮搏，把‘拼搏’精神发挥到极致。”孙佳琪在讲演中的这句话，令人印象

深刻。

今年，唐欣这个名字闪耀在国际公路自行车赛场，多次创造历史，其中

包括成为中国首位完成“女子三大环赛”之一的环西班牙自行车赛的车手。

虽未能站上领奖台，但她用汗水与激情书写了中国女车手的历史。如今代

表国家出征奥运会，她备感荣幸，“这是一件神圣的事情，我的内心充满了责

任感和使命感。”

从业余爱好者成长为专业运动员，山地自行车手米久江的职业生涯充

满传奇，如今能够站上奥运舞台，是不懈努力的结果。他表示：“巴黎奥运会

是我职业生涯中一次重要的人生洗礼，也是我向世界展示中国力量的舞台。

我明白，面对世界强手，我还有一定差距，但并不惧怕。我深信，差距只是暂

时的，毅力与决心是永恒的。”

“相互交流的励志讲演，不仅能够互相学习，更是一次很好的自我教

育。”中国自行车运动协会负责人表示，中国自行车队是一个团结战斗的集

体，15名运动员入选是中国自行车共同的荣誉，希望大家不负众望、不辱使

命、抓住机遇，展示出最好的自我，追逐梦想，骑行天下。

本报讯 7月17日，2024年第五届全国“体校杯”足球

比赛（女子组）在广西贵港九凌湖足球训练基地开赛。

本届比赛为期12天，共进行三轮小组赛，淘汰赛将

于7月25日展开。比赛吸引了全国各地的28支队伍，运动

员、教练员、裁判员近700人。比赛设置了足球未来之星

奖、优秀教练员奖、优秀人才输送奖、优秀竞赛组织奖、

精神文明奖等。

赛前，组委会进行了赛风赛纪和反兴奋剂教育培训，

全力保障赛事顺利进行，实现安全办赛、干净办赛，教育

引导参赛运动员、教练员、裁判员和工作人员树立“纯洁

体育”理念，强化纪律意识，提高道德修养，维护赛场公平

正义。赛会期间还将组织参赛队伍观看国际足球教学片，

旨在传播交流境外足球先进理念与技术，帮助运动员、教

练员积累专业知识、提高实战能力。此外，还将邀请知名

教练对各参赛队教练员进行理论与实操相结合的专项培

训，进一步提升教练员执教水平。

“体校杯”足球比赛自2019年以来已举办四届，本届

男子组比赛已于5月16日在山东潍坊落幕。从第一届到第

五届，从小组赛到决赛，各参赛队均发挥出水平，展现了

良好的精神风貌与拼搏精神，赛事水平和质量在多方努

力下稳步提升。比赛不仅是对参赛队伍实力的检验，还是

展示全国青少年足球运动发展成果的重要平台。

本次比赛由国家体育总局青少年体育司、中国足球

协会主办。 （顾 宁）

本报记者 冯 蕾

“我第一次看到‘弗里热’时，就

被它独特的造型吸引了。”北京朝阳

区的初二学生李明兴奋地说，“它的

原型是一顶弗里吉亚帽，看起来既

可爱又充满历史感。我觉得这种设

计很巧妙，既展现了法国的文化底

蕴，又符合青少年的审美。”对于新

时代青少年来说，奥运吉祥物是传

递青春活力、展现运动风采的重要

载体。日前，在“扬帆起航 为巴黎

喝彩”中国体育文化展上，来自巴黎

的“青春使者”———2024年巴黎夏季

奥运会和残奥会官方吉祥物“弗里

热”如约而至，吸引了众多青少年参

观。

随着巴黎奥运会临近，“弗里

热”在中国青少年中的人气也越来

越高。他们纷纷表示，在社交媒体上

看到了许多关于“弗里热”的讨论与

分享。这不仅展现了大家对“弗里

热”的喜爱，还反映出它在中国青少

年中产生的广泛影响。

“弗里热”是法国传统弗里吉亚

帽的拟人化形象。弗里吉亚帽并不

是一个广为人知的符号，但当提到

动画片《蓝精灵》中蓝精灵戴的那顶

帽子时，相信许多人不会陌生。这正

是“弗里热”承载的历史文化记忆。

通过这顶帽子，我们仿佛能够穿越

时空，回到那个充满奇幻与冒险的

蓝精灵世界。

“弗里热”在细节设计上充满了巧思。它与残奥

会吉祥物采用了相同的形象，但在腿部设计上有所

不同。这种设计不仅体现出对残障人士的尊重与关

爱，还让人们更加深刻地理解了奥运精神中的平等

与包容。在配色上，“弗里热”以红色为主，辅以蓝色

和白色，这与法国国旗的三种颜色吻合，彰显了法国

特色。此外，作为巴黎奥运会的象征性角色，“弗里

热”传达了奥运精神中的团结与和平理念。在即将

到来的巴黎奥运会上，“弗里热”将作为青春使者，引

领全世界的人感受运动的激情与魅力。

巴黎奥组委主席托尼·埃斯坦盖曾表示：“对奥

林匹克运动来说，吉祥物是非常重要的一个部分。

他们将运动会与人民紧密地联系在一起，在赛场内

外为营造良好的奥运氛围、盛大的节日气氛创造了

非常大的价值。”对于青少年来说，“弗里热”更是一

个激励他们积极参与体育、追求健康生活的青春偶

像。

为了庆祝巴黎奥运会的举办及中法建交60周

年，国家体育总局体育文化发展中心还将携100余件

/套中国体育博物馆馆藏珍品前往法国巴黎，在巴士

底设计中心举办“巴黎奥运会中华体育文化展系列

活动”。该活动将为中法两国的文化交流增添新的亮

点。“我们希望通过这些珍藏展品，激发更多青少年

对体育的热爱和追求。”谈及“弗里热”对青少年的影

响时，中国体育博物馆相关负责人表示，“‘弗里热’

作为巴黎奥运会的吉祥物，不仅是一个可爱的形象

符号，还是一个传递青春活力和奥运精神的使者。我

们希望让青少年感悟到运动员在赛场上为国争光、

顽强拼搏、团结协作的精神，希望他们受到激励，努

力学习、努力奋斗。”
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数据揭示户外运动装备消费新趋势

广告

图片新闻

7月17日，巴黎向外界展示几年来的河水净化成效。图为人们在塞纳河

中游泳。 新华社记者 高静摄
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