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李 博

西岭千秋雪，再燃冬运情。以“畅耍冰雪天地·乐享运

动成都”为主题的2025年成都市第六届冰雪运动季启动仪

式，日前在西岭雪山滑雪场举行。以雪为媒，数百名成都滑

雪爱好者齐聚西岭，共享冰雪运动激情。

启动仪式上，主办方宣布成都将全国首创开展“冰雪

场馆开放日”活动，通过场馆惠民进一步激发市民冰雪运

动热情。同时发布《成都冰雪运动指南》，首次将全市冰雪

运动赛事资源与旅游景点进行整合，让“跟着冰雪赛事来

旅行”惠及更多人。

本次冰雪运动季活动由成都市体育局、成都市文化旅

游发展集团有限责任公司、大邑县人民政府、成都体育总会

主办，旨在持续丰富群众冰雪赛事活动，加大群众冰雪运动

产品和服务供给，同时推广冰雪运动文化，促进体育+旅游

发展，进一步擦亮“雪山下的公园城市”冰雪运动名片。

“跟着冰雪游成都”持续火热

去年11月，国务院办公厅印发《关于以

冰雪运动高质量发展激发冰雪经济活力的

若干意见》，要求以冰雪运动为引领，带动

冰雪文化、冰雪装备、冰雪旅游全产业链发

展，推动冰雪经济成为新增长点。

作为“南国冰雪”崛起的新势力，这个冬天，成都冰雪

旅游又火了。数据显示，2024年11月15日至12月31日，四川

省冰雪相关的门票预订单同比2023年上涨88.38%。其中，

成都西岭雪山、成都热雪奇迹成为热门。

以西岭雪山景区为例，2024年进入雪季以来，游客量大

幅提升，比2023年同期增长约285%。滑雪场开板后，日均接

待游客超3000人。除了成都周边游客外，还有很多来自广

东、福建等地的游客，“冷冰雪”悄然转化为“热经济”。

去年年底，2024年成都西岭雪山南国冰雪季暨成都市

冬季文化和旅游消费季在西岭雪山景区启幕，20家市场主

体推出80余条优惠措施，发放3000万元文旅大礼包，上新

多个冰雪旅游新场景、新线路。此外，成都还依托各类冰雪

场地积极开展冰雪消费活动，川渝热雪奇迹发放冰雪消费

券2000万元。纵观2023至2024年冬季，成都累计接待“冰雪

游”游客超1000万人次，实现旅游总收入超100亿元。2025

年，预计还将掀起更为火爆的热潮。

《成都冰雪运动指南》发布

随着2025年成都市第六届冰雪运动季正式启动，新一

年冰雪运动大戏也拉开帷幕，一系列惠民举措和丰富赛事

活动同步上新，为成都冰雪再添一把火。启动仪式上，主办

方公布了成都冰雪场馆惠民开放日。从2025年开始，每月第

二周的周二固定为成都冰雪场馆惠民开放日，市民可以免

费体验冰雪运动。活动中，成都市冰雪运动协会向冠军冰

场、大零冰场、冰纷万象滑冰场、雪乐山等首批参与到“开放

日”中的企业、冰雪运动单位进行了授牌。“通过‘开放日’的

设定，我们希望进一步普及冰雪运动，激发市民参与热情，

实现场馆惠民。”成都市冰雪运动协会相关负责人说。

如何创新冰雪运动与旅游融合的新模式？成都给出了

自己的答案。启动仪式上，主办方发布了《成都冰雪运动指

南》。这是成都首次对全市冰雪运动赛事资源与旅游景点

进行整合，以“跟着赛事玩冰雪 探索成都新乐趣”为主题，

通过融合冰雪赛事、本地文化和消费场景，为市民提供个

性化的冰雪消费指南。内容涵盖全市冰雪运动场馆、冰雪

旅游目的地、特色住宿与餐饮等。指南的发布，将有效推动

成都冰雪经济的全面发展，促进地方特色文化的展示与传

承，带动多元化冰雪产业链的形成。

启动仪式后，首届全国大众滑雪技术达标赛预赛第三站

比赛在西岭雪山滑雪场开板。精彩的双板、单板比拼，让围观

群众拍手叫绝。去年底，国家体育总局、文化和旅游部联合发

布“跟着赛事去旅行”2024-2025全国冰雪赛事目录，此次在

西岭雪山滑雪场举行的全国大众滑雪技术达标赛成功上榜，

成都冰雪运动季首次与全国赛事“同场共振”。通过这次赛事

引流，来自全国各地的滑雪爱好者齐聚西岭，撬动当地住宿、

交通、餐饮、旅游、冰雪运动装备等行业消费增长。

成都冬季项目场馆、冰雪人口双“60+”

如今，冰雪运动季已成为成都最具代表性的冰雪运动品

牌、全民健身活动，是赋能“雪山下的公园城市”城市名片的

重要推手，更是扩大“带动三亿人参与冰雪运动”成果、深入

实施冰雪运动“南展西扩东进”战略的具体体现。

事实上，北京冬奥会以来，在全国冰雪运动蓬勃开展背

景下，冰雪运动在成都呈现出全面发展、高速发展、持续发

展的火热态势，进雪场、上冰场成为城市运动生活新风尚。

目前，成都各类冬季项目场馆已达60余处，既拥有南方唯一

国家级滑雪旅游度假地———西岭雪山，也有西南最大规模

室内真雪场———成都热雪奇迹，还有国内最大规模大跳

台———新都尖锋旱雪四季滑雪场，这些都是成都滑雪“全年

无休”、晋升南方冰雪运动首选地的硬实力和底气所在。

另一方面，成都冰雪人口达到60余万人，冰雪运动跻

身成都市民参与度最高的新兴时尚运动之列。4岁萌娃刘

灵溪，在去年成都市运会滑雪赛场“惊艳”众人；年过七旬

的滑雪达人钟铀还在“逆生长”，每年有上百天都活跃在各

大雪场。成都冰雪场上的全龄运动友好理念，深入人心。

《中国冰雪产业发展研究报告（2024）》显示，2023年至

2024年冰雪季，中国冰雪休闲旅游人数超过3.85亿人次。伴

随着新一季冰雪运动季的启动、哈尔滨亚冬会的临近以及

春节大假的到来，可以预见，成都冰雪旅游流量将迎来新

一波增长。成都市区和周边的冰雪场也将持续迎来冰雪运

动打卡旺季，并带动“吃住行游购娱”文旅全要素发展。

畅耍冰雪天地 乐享运动成都
———成都市第六届冰雪运动季启幕

本报讯 日前，2025广州100越野

赛（以下简称“广州100”）在广州举办。

来自中国、美国、英国、意大利等10个

国家和地区的3600名参赛选手在冬

日暖阳中感受羊城独特山野魅力。

本届广州100设置105公里、70公

里、35公里三个组别，吸引了7165名

跑山爱好者报名，报名人数创历史

新高。赛事路线根据广州山野特点进行优

化设计，在赛道沿途融入了十五运会元素

和岭南文化元素。经过角逐，105公里男子

组冠军由董作超以11小时30分39秒的成

绩夺得，女子组冠军归属蒋汶利，成绩为

12小时54分55秒。其他组别冠军也纷纷出

炉。

广州100的路线设计依托广州丰富的城

市山林步道资源，串联白云山、六片山、帽峰

山、凤凰山等多处户外圣地，途经梅窿水库、

木强水库、龙洞水库、龙洞水库森林公园等生

态景观，穿过山林、溪流、山脊、繁华都市、城

市街巷等多种赛道路况，让选手在赛事中感

受城市中心翻山越岭带来的激情与挑战。

作为粤港澳大湾区知名的越野跑赛事，

本届广州100将赛事特点和十五运会元素充

分结合，在赛道两侧设置了具有十五运会元

素的标志横幅，携手跑山爱好者们共倡“激情

全运会，活力大湾区”的理念，为即将到来的

第十五届全国运动会预热助力，进一步推动

全民健身、体育产业发展的蓬勃发展。

赛事组委会负责人表示，将把握十五

运会举办的重大契机，充分发挥粤港澳大

湾区独特优势，进一步升级打造广州100赛

事IP，推动体育与旅游、文化、经济等各领域

的深度融合，为广州乃至粤港澳大湾区的

高质量发展注入新的活力。

本次比赛由广州市体育局、广州市体

育总会主办，广州朗途体育文化传播有限

公司承办。 （黄心豪）

本报讯 近日，中国体育彩票

2024年广州市保龄球夕阳红联赛

总决赛在广州市保龄球馆举行。

广州市保龄球夕阳红联赛是广

州市保龄球运动协会主办的传统

赛事，至今已连续举办十余年。自

创办以来，联赛一直致力于推动全

民健身运动，丰富广大老年保龄球

爱好者的业余活动，提高群众对

保龄球的兴趣及增加球友间的友

谊。本次联赛旨在通过赛事活动

推动保龄球运动的发展和增强

老年人体质。凡男子年满55岁，

女子年满50岁以上的保龄球爱好者均可报

名参加。经统计，此次总决赛的参赛者年龄

最小为50岁，最大为83岁。

在赛制安排上，积分赛前40名的选手

进入年度总决赛，总决赛采用4局固定交换

道进行，以电脑计分为准。同时，为照顾到

不同球友的水平，比赛通过加分方式缩小

选手因年龄、性别导致的水平差距。

经过六轮比赛的角逐，马明东以

1194分的总成绩捧得桂冠，李新丰以7分

之差憾居亚军，范建民、冯平顺、张建国

分别打出1182分、1166分和1154分的成

绩，排第3至5名。为提高球友参与比赛

的积极性，主办方不但为前16名选手准

备了丰厚的奖励，同时也为每局单高选

手提供了奖品。

本次比赛由广州市体育总会指导，

广州市体育彩票管理中心支持，广州市

保龄球运动协会主办，广州天河体育中

心协办。 （黄心豪）

本报讯 为激发群众体育

消费活力，释放体育消费市场潜

力，日前，由内蒙古自治区体育

局主办的“欢乐冰雪 共创未

来”2025冰雪季内蒙古自治区

冰雪体育消费券活动在乌兰察

布市岱海国际滑雪场举行。

活动期间，内蒙古自治区

体育局利用体育彩票公益金

向市场投放冰雪体育消费券。消费券

为满减优惠券，分五个档次，可在参与

活动商户消费满足优惠条件后抵扣现

金。活动期间，消费者可进入美团App、

大众点评App，通过美团赠送广告资

源，进入线上发券会场领取消费券，也

可通过蒙享动小程序、内蒙古自治区

体育局公众号入口参与活动。

举办本次消费券活动旨在进一步

落实国务院办公厅印发的《关于以冰雪

运动高质量发展激发冰雪经济活力的

若干意见》，深入贯彻中央经济工作会

议精神和国务院工作部署，推动冰雪体

育惠民政策先行，加速提振内蒙古冰雪

体育消费，助力冰雪体育产业发展。接

下来，内蒙古自治区体育局将着力推动

体育服务消费高质量发展，提升服务供

给质量，创新多元化消费场景，丰富品

质化消费供给，推动文体旅商健融合发

展，引导和鼓励更多群众参与全民健

身、拥抱健康生活。 （黄璐超）

苏智霖

随着裁判的一声令响，2024年四川省青少年体育系列赛光

电射击项目正式拉开帷幕，全省各市（州）青少年射击精英同台

竞技，在4组共32个项目中角逐金牌。

该项赛事由四川省体育局、共青团四川省委指导，四川省青

少年体育联合会主办，四川省射击协会承办，四川省射击射箭运

动管理中心支持，成都中成荣耀体育科技有限公司执行。

赛场上，选手们眼神坚定，每一次扣动扳机都伴随着光电信

号的闪烁和成绩的实时显示。值得留意的是，他们所使用的这些

枪械，正是四川本土自主研发的CCGSHOOTMASTER系列

光电射击器材（激光枪），满足ISSF国际射联标准。当下，越来越

多的体育器械“四川造”正逐渐崭露头角，成为国内外赛场上不

可忽视的“含金量”。

“四川造”成为赛场新宠

更精、更稳、更专业，这是四川体育在器械制造领域对奥

林匹克精神的诠释。

看赛事，四川体育持续推动光电射击项目在青少年范围

内的普及和发展，一系列射击比赛如“星火杯”四川省青少年

射击锦标赛、四川省青少年体育系列赛光电射击项目比赛、

四川省青少年射击冠军赛等相继举行，加快构建青少年健康

促进、青少年体育训练、青少年体育竞赛“三大体系”。

谈技术，成都中成荣耀体育科技有限公司作为四川省射

击协会的会员单位，自2021年10月起便着手研发设计，组成包

含国家射击队教练顾问团队步枪教练常静春、飞碟教练王晓

及全国射击冠军高良梁、何俊杰等专业人士的研发指导及测

试团队。

“我们的研发团队不仅关注产品的功能性，更注重用户体

验。比如CCGRS—01（专业版）和CCGRA—02（青少年版）配备

了专业可调配的活动抵肩板和托腮板，产品设计符合人体工程

学，适用于各种身材的选手。同时，平行专业射击设备也能够帮

助初级学员过渡到专业队，为中国射击后备人才孵化做好储

备。”成都中成荣耀体育科技有限公司总教练何俊杰说道。

近年来，中成荣耀自研的光电枪械持续为四川省内射击

专业体校、俱乐部和学校提供服务。在与新西兰、加拿大、美

国、韩国、意大利、德国等多个国家和地区射击协会的合作

下，现已带领本土射击人才参与世界各大青少年射击比赛。

此外，中成荣耀积极响应四川“突国线、抓一线、带二线、

挂三线、看四线、布五线”人才项目布局，打造以射击运动为

主的世界夏令营，投身于各大校园射击运动推广工作，推动

光电射击项目在青少年范围内的普及和发展。

精准的射击性能、稳定的操作体验、专业的设计理念……

目前，各大赛场上的“四川造”光电枪械在专业射击比赛中证

明了自己的性能，成为射击赛事的一大亮点。

技术发展，是四川体育器械竞争力攀升的缩影。相继投入比

赛，“四川造”的出色表现，正与巴蜀健儿的奋力拼搏双向奔赴。

产业升级背后是四川体育实力

“四川造”光电枪械标志着科技突破的同时，整个体育产

业链的升级势不可挡，四川体育器械装备产业已具备在各大

“赛场”上竞争的实力。

“市场需要什么、我们研发什么”是四

川体育器械装备产业发展的思路。聚焦于

转型升级和创新赋能，四川省重点在体育

装备、户外运动、运动康复等方向发力，加

大鞋类、服装、医疗体育器械等的研发。

赛事品牌建设是四川体育器械装备产

业发展的路径。在省运会、市运会、“三大球”

联赛、“贡嘎杯”联赛等平台作用下，“四川

造”为省内乃至全国的体育赛事提供了强有

力的支持。

除此之外，相比传统的体育制造，四川体

育器械制造业正大力发展智慧体育领域。正

如个人健身统计设备、校园体育智能化管理、

无人管理的社区全民健身场馆等新兴业态下

的体育消费，在提升了运动生活方式的黏性的

同时，也为居民参与体育健身提供了更多便利。

更多的“四川造”，在四川体育发展的路上。

如今，在一个以科技为引领、以创新为动力、以

发展为目标的新时代，四川体育器械制造业兼而

有之，在户外运动、电子竞技、运动康复、智能健

身、低空经济等领域持续创新，加劲加力推动四

川体育高质量发展。

透过城市窗口看四川，共享体育产业发展机

遇。成都，作为四川省的省会城市，不仅成功举办

了大运会、国际乒联混合团体世界杯、世界羽毛球

团体锦标赛等国际重大赛事，还通过体博会等平台

吸引国际国内体育产业、企业、资本、人才汇聚，为

四川体育器械装备产业的对外发展提供市场机遇。

跟着赛事品牌访四川，释放户外运动创新动能。

2024中国户外运动产业大会上，四川“跟着赛事去旅

行”的赛事品牌尤为亮眼。四川利用户外资源禀赋优

势，借助登山、徒步、骑行等运动项目，开拓户外运动

领域器械装备新市场。

多元体育消费在四川，推动特色“体育+N”产业融

合。以“体育+冰雪旅游”模式为例，四川省现已投入使用

亚洲最大的室内真雪滑雪场———都江堰融创雪世界，推

动体育器械装备与文体商旅多个领域的深度融合。

从智慧体育的兴起到新材料的应用，从体育产业的

发展到体育消费的促进，四川体育器械制造业的崛起，

是技术突破、政策支持、赛事举办和产业集群发展共同

作用的结果，多维吸附力和影响力日益彰显。

更精、更稳、更专业，三个概念共同勾勒出四川体育

器械装备产业的发展思路，即通过精细化、稳定性和专业

化的协同发展，实现产业转型升级。

未来将会有越来越多四川生产的体育器械出现在国

内外的赛场上。而那些在赛场上闪耀的科技也将走进日常

生活，成为提升居民身体素质、完善基础运动设施、推进全

民健身热潮的新动力。

广州100越野赛为十五运会预热从赛事器械看四川体育制造业蓄力发展

广州保龄球夕阳红联赛总决赛举行

内蒙古冰雪体育消费券上线

持续开拓多维发展新业态


