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本报记者 王 辉

当青岛世界杯预选赛的呐喊声穿透夜空，当吉林

北大湖滑雪场的雪道迎来各大赛事，当浦口马拉松的

“春江十里”赛道涌动奔跑热潮，中国体育产业正以赛

事为杠杆，撬动经济、文化与民生的多维共振。从北国

冰雪到南国热土，这台“永动机”正释放着前所未有的

动能。在日前召开的2025年全国体育产业工作会议上，

通过与会代表交流发言与现场采访，记者发现：我国赛

事经济的产业链正在持续延伸，逐步成为经济发展的

“强心针”。

品牌赛事IP：激活城市的经济密码

山东青岛通过一场世界杯预选赛书写了赛事经济的

“教科书级案例”。3.7万名观众涌入青春足球场，单场赛事

直接收益达8000万元，带动酒店入住率飙升至98%，周边

商圈营业额增长300%。这场赛事不仅撬动了青岛“体育名

城”的品牌价值，更创造了5亿元的综合经济效益。

作为世界田联标牌赛事，浦口马拉松历经九年成长，

从区域性尝试跃升为全国标杆。以“奔跑”为纽带，赛道将

竞技挑战、文化传承与城市发展深度融合。赛事期间浦口

区酒店入住率同比提升120%，文旅消费环比增长近90%，

成功解锁城市经济发展的“流量密码”。

体旅融合：从速度激情到深度体验

陕西杨凌农科城马拉松创新“体育+农业”模式，设

计四条主题旅游路线，让跑者在24小时内完成从速度

激情到农业科普的场景切换。数据显示，参赛选手平均

停留2.3天，人均消费达1800元，直接推动当地旅游收入

增长37%。

吉林北大湖滑雪场的“冰雪+”产品组合更具想象

力：零下20摄氏度的雪道与40摄氏度的温泉形成反差，

搭配民族美食与萨满文化，打造出独特的文体旅商融

合场景。2024—2025雪季，该雪场接待量突破110万人

次，实现“冷资源”向“热经济”的完美转化。

全链条延伸：构建赛事经济生态系统

广东佛山南海区的“龙超联赛”通过四级联动赛事

体系，将500场龙舟赛事串联成链，覆盖龙舟制造、水上

表演等12个产业链条。以“叠滘漂移”为核心的赛事集

群，2024年带动相关产业增收超3亿元，成为县域经济

新增长极。

陕西社区运动会则将赛事经济的触角延伸至基

层“毛细血管”。延安延川县的社区趣味运动会吸引

3200名居民参与，同步举办的农产品展销会推动红

枣、苹果销售额同比增长41%。这种“体育下乡”模式，

不仅激活了农村消费市场，更让全民健身理念扎根黄

土地。

制度创新：为赛事经济注入发展动能

山东省通过建立赛事申报、认证、评估和奖补机

制，为高质量发展提供制度样本。2024年举办千人以

上赛事525场，实现直接经济效益83.41亿元。其核心在

于量化赛事等级、参与人数等指标作为奖补依据，构

建“政府引导、市场主导、社会参与”的良性循环。

陕西的“一票双享”机制则展现跨产业协同的魔

力。世界斯诺克西安大奖赛推出的门票与景区联票模

式，使赛事门票销售增长28%，旅游收入增加1.2亿元，

实现“1+1>2”的产业乘数效应。

未来展望：重塑区域发展逻辑

随着十五运会筹备推进，广东构建“体育+文旅+商

业+科技”四维模型，计划将赛事流量转化为50亿元经

济增量。从广州南沙网球挑战赛的“体育+科技”，到揭

阳龙舟赛的“体育+民俗”，多维融合正在重塑赛事经济

边界。

杭州亚运会场馆赛后运营经过提前布局，效果已

初见成效。黄龙体育中心通过“赛事+演艺+会展”多元

模式，预计2025年场馆利用率提升40%，带动周边经济

效益增长20亿元，形成“永不落幕的赛事经济”。

当体育遇见经济，当赛事邂逅城市，这场跨越产

业边界的化学反应正在重塑区域发展逻辑。从青岛

的国际赛事矩阵到吉林的冰雪经济样本，从浦口马

拉松标牌赛事到西安的社区运动会，赛事经济这台

“永动机”正以融合为笔、创新为墨，书写着中国式现

代化的生动注脚。未来，当更多城市读懂赛事经济的

“流量密码”，体育产业必将绽放出更加绚烂的经济

之花。

本报记者 卢 苇

两个半月，全网话题总曝光量达6.11亿，迅速登上优酷男性

爱看榜第一名，10个话题冲上微博热搜榜，爆款视频单条阅读量

逾千万，新建官方视频号涨粉11万，官方公众号点赞互动量成百

倍增长，行业内外好评如潮……

这是由国家体育总局武术运动管理中心主办，海澜飞马水

城、天之翼文化传媒联合出品的《中国武术王中王》节目给出的亮

眼数据。节目火爆出圈的背后，是总局武术中心、中国武协努力探

索武术赛事市场化运作模式、打造具有广泛影响力品牌赛事平

台、推动新时代武术创造性转化、创新性发展的新尝试、新实践。

传统武术赛事综艺化

将传统的武术赛事进行综艺化是武术中心、中国武协的一

次大胆尝试。总局武术中心主任张玉萍表示，“武术所蕴含的匡

扶正义、爱国爱民、德艺兼修的品质能够体现中国人对个人与家

国关系的整体观、系统观，以及和平、和谐等价值观。但这样一个

既古老又现代的运动，在信息化、数据化的时代，需要研究怎么

能够提高它的吸引力，特别是对年轻人。”

正是出于这样的考量，武术中心在国家体育总局的指导下，

坚持“守正创新”原则，于2024年12月29日在网络平台推出了首

档国家级武术赛事真人秀《中国武术王中王》。该节目以真人秀

形式，由赵文卓、赵长军、徐向东等武英级运动员担任导师团，对

来自全国26支专业队的100多位参赛选手进行武术基本功、文武

双全测试等环节的考核。

从2024年12月29日上线，到2025年3月2日第一季完播，两个

半月的时间里，《中国武术王中王》好评如潮。不少观众都表示

“看得过瘾”“太短了看不够”“下一季什么时候开始”……“过去

大家从影视作品和小说里看到的武术有些是脱离实际的，加上

一些‘假大师’对武术造成了不好的影响。《中国武术王中王》这

样的节目能够振奋人心，激发大家的民族气节、爱国情怀和文化

自信，起到了非常好的正面引导作用。”张玉萍说。

节目制作方相关负责人张力则将之称为“祛魅”与“赋魅”的

双向突破。“从文化传承层面来看，民间想象与专业武术体系间存

在着鸿沟。武术受仙侠文化和影视作品的影响，在大众的认知中

被赋予了诸多虚无缥缈的色彩。这种偏离武术本质的认知，削弱

了武术的功能价值和正能量，亟需激浊扬清、正本清源。从社会层

面来看，部分文化现象对青少年产生了不良影响，亟需正向引

领。”他认为，只有深入挖掘武术的内涵、精髓，并将其融入日常生

活，让大众既练就武艺，又遵循武德，体悟武魂，才能推动武术广

泛传播，构建起更多元的大众武术认知体系。

（下转第二版）

本报记者 丰佳佳

户外运动正成为人民群众休

闲生活的新选择，持续增长的户

外运动产业正成为中国经济增长

的新引擎。国家体育总局办公厅

日前公布的体育领域国家级“专精特新”小

巨人企业名单（2024年）中，多家户外运动

装备研发生产相关企业入选。从露营用品、

自行车配件，到钓鱼用具、防割服，再到水

上运动科技产品、智能运动相机，丰富的细

分品类不仅展现了我国户外运动产品供给

能力不断提升，也体现了户外装备制造行

业在强链补链、构建高水平产业体系方面

的努力。

科技创新能够催生新产业、新模式、新

动能，推动了体育制造业不断向高端化、智

能化、绿色化发展。深圳是中国科技创新的

前沿阵地，众多科技企业在此孵化，成为新

技术、新产品的摇篮。体育领域已然成为深

圳互联网巨头和创业公司竞逐的热门赛道。

本次公布的体育领域小巨人企业名单中，深

圳有18家企业入围，业务涉及体育赛事医疗

保障、运动康复设备研发、虚拟赛车运动装

备、户外运动相机制造、滑板车生产、智能穿

戴设备研发生产、水上运动科技产品研发生

产、无人机制造以及无人机飞行与编队表演

等多个细分领域，多家企业的业务聚焦户外

运动产业链。苇渡智能科技研发生产的电动

水翼冲浪板和水下助推器市场份额占比超

过40%，是该细分领域的隐形冠军。鳍源科

技则在水下运动拍摄、直播设备研发生产方

面有所建树，还在海洋工程、应急救援、生态

监测等多个领域突破了水下关键技术壁垒，

为推动水下人工智能技术的发展作出贡献。

乐骑智能科技则在智能电动滑板车、平衡车

和酷玩类产品领域大显身手，产品远销全球

30多个国家和地区。

体育领域小巨人企业名单中，自行车

整车及配件制造、骑行装备相关企业超过

10家，当下的骑行热潮不仅让众多国产自

行车老牌企业焕发“第二春”，也为产业链

上下游的新产品、新技术、新材料、新工艺

以及智能化研发应用注入强心剂。在轻量

化材料领域深耕的厦门鸿基伟业在碳纤维

自行车车圈、轮组等核心部件上

突破行业瓶颈，自主研发的碳纤

维自行车车圈全球市场占有率达

20%，其产品被环法等公路自行车

赛的顶级车队采用，展现中国制

造的硬实力。宁波巨隆机械是自

行车零部件行业名副其实的“小巨人”，专

业生产脚踏、车头碗、中轴及中轴组件、液

锻等自行车配件产品，该公司生产的脚踏

全球市场占有率达40%以上，远销100多个

国家和地区。唐山金亨通通过持续加大研

发投入，制造出国内首款碳纤维电助力自

行车车架，成功跻身国际自行车行业高端

市场，公司研发的轻量型公路车、碳纤维助

力轮椅车等产品远销加拿大、荷兰、波兰等

国。兰溪轮峰是目前国内最大自行车链轮

曲柄生产和出口企业，其市场份额占国内

的50%，全球的25%，是首个拥有该项产品研

发制造专利的中国企业。（下转第二版）

本报讯 为推动深入贯彻中

央八项规定精神学习教育，推动党

建与业务深度融合，促进基层党支

部间的交流与学习，近日，国家体

育总局体彩中心党委直属第四党

支部、科技公司第二党支部携手反

兴奋剂中心党委检查党支部和行

政党支部，共同开展了“党建引领

聚合力、联学共建促发展”为主题

的联学共建特色主题党日活动，开

展深入贯彻中央八项规定精神学

习教育主题联学。总局体彩中心党

员干部表示，通过深入学习中央八

项规定精神，有效引导党员干部在

日常工作中，坚决整治形式主义、

官僚主义，切实改进工作作风，以

务实、高效的态度为人民群众服

务。

在党建与业务交流环节，党员

干部参观了体彩数据中心。反兴奋

剂中心党员干部表示，通过参观直

观感受到科技赋能体彩事业所取

得的创新成果，为后续党建与业务

的深度融合提供了生动的实践参

考，启发了新的工作思路。

在党建学习交流环节，反兴奋

剂中心党委检查党支部介绍了反

兴奋剂中心在党建工作方面的宝

贵经验及在业务领域取得的显著

成效，着重强调“以零容忍态度守

护体育纯洁”的重要意义，彰显了

反兴奋剂工作对于捍卫国家荣誉、

弘扬中华体育精神、促进体育事业

健康发展的关键作用。体彩中心党

委直属第四党支部、科技公司第二

党支部分享了体育彩票高质量发

展实践，并介绍了体彩中心党委在

党建工作中的特色做法与成功经

验，突出党建引领在推动体彩高质

量发展进程中的核心地位与重要

价值。

此次联学共建活动采用“理

论+实践”“党建+业务”的模式，将

深入贯彻中央八项规定精神学习

教育与业务交流相融合，是跨领域

党建联学的一次创新尝试。活动

使大家更加深刻地理解和把握了

习近平总书记关于“拿道德的金

牌、风格的金牌、干净的金牌”的重

要指示精神，更加坚定了在体育彩

票领域牢固树立“安全的销量、健

康的销量、负责任的销量”正确政

绩观的战略定力，发扬斗争精神，

树牢风险意识，守牢安全底线，打

造忠诚、干净、担当的干部队伍，以

卓有成效的工作推动事业高质量

发展和高水平安全，共同为体育强

国建设贡献力量。

总局体彩中心党委直属第四

党支部、科技公司第二党支部、反

兴奋剂中心党委检查党支部和行

政党支部的党员、干部共60余人参

与本次活动。

（杨天婴 翟羽佳）

本报记者 周 圆

4月27日，2025年苏迪曼杯世界羽毛球混合团体锦标赛将在厦门凤凰体育馆打响。这是新奥运周期羽

毛球项目的第一个世界团体大赛，与之前三届相比，正处于新老交替的国羽这次苏杯之旅将更加艰难，但

无论如何，在主场冲击“四连冠”、力争第14次捧起苏迪曼杯是国羽将士不变的目标。

在国羽20人参赛名单中，石宇奇、陈雨菲、陈清晨、贾一凡、黄东萍5人连续5届入选苏迪曼杯名单，被称

为苏杯“五朝元老”，让国羽有了更多底气。从2019年到2023年，石宇奇在苏杯扛起了国羽男单的大旗。本届

苏杯依然需要世界排名第一的石宇奇在关键时刻站出来。以石宇奇目前的技战术水平来看，如果能保持

良好的身体状态，他依旧有能力在苏杯独当一面。陈雨菲尽管还未恢复到最佳状态，但亚锦赛夺冠，让大

家看到了她的能力，她仍是国羽女单的“压舱石”。同样扮演“压舱石”作用的

还有巴黎奥运会女双冠军组合陈清晨/贾一凡。尽管新周期两人都在和不同

的搭档参赛，但一旦“凡尘”合体，依然会爆发出强大的竞争力。国羽混双组

只剩下黄东萍一位经历了两个奥运周期的老将，她表示：“永远不要低估一

颗想拿冠军的心，团结的力量才是最强大的！”

本届赛事，国羽新生代球员能否挑起大梁？翁泓阳、陈柏阳、刘毅、蒋振

邦、魏雅欣、郭新娃6人首次入选苏杯名单，刘圣书、谭宁、梁伟铿、王昶则要

第一次在苏杯中承担重任。作为年轻人，他们期待在苏杯这样的大舞台绽

放，也做好了全力冲击的准备。“队伍更有朝气，会带来不一样的激情和氛

围。”巴黎奥运会亚军、男双“00后”选手王昶说。目前世界排名第一、“00后”

的女双选手刘圣书说：“我们在场上就是‘玩命干’，打出激情和气势。”“我会

全力以赴为团队拿下这一分。”世界排名第二的女单“00后”选手王祉怡表

示。

从对手方面来说，韩国队是上一届苏杯中国队决赛对手，本届依然是国

羽最强劲的对手，他们拥有女单奥运会冠军安洗莹，世锦赛、全英公开赛男

双冠军徐承宰，女双世界排名第三的白荷娜/李昭希，混双世锦赛冠军蔡侑

玎等名将。除了男单，每个项目都能够与中国队抗衡。上届苏杯半决赛险些

把国羽拉下马的日本队，整体实力同样不容小觑。此外，印尼队、马来西亚队

等也都有一定竞争力。

新老交替、强敌环伺，国羽在本届苏杯的道路必定会荆棘密布，期待他

们能够顽强拼搏、披荆斩棘，再次腾飞。

锲而不舍落实中央八项规定精神

苏迪曼杯周日打响

国羽严阵以待全力争冠

党建引领聚合力 联学共建促发展

赛事经济解锁体育产业“流量变现”密码

一场武术赛事真人秀“文化突围”的背后

户外运动装备设施供给更丰富更优质
———国家级“专精特新”小巨人体育企业系列报道之二


