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赵 萌

2025年中国国际服务贸易交易会（以下简称“服贸会”）

体育服务专题近日在北京启动。此次专题以“赛事名城 链

动全球”为主题，围绕赛事经济、科技赋能、体育消费、产业融

合等多个维度，精心构建体育服务贸易新生态。这一盛会不

仅是对体育服务产业成果的集中展示，更是推动体育产业高

质量发展、释放体育消费潜力的重要契机，为双奥之城北京

迈向国际体育名城注入强大动力。

政策引领响应国家号召

如今，促进体育消费已成为热门话题。国务院办公厅印

发的《关于释放体育消费潜力进一步推进体育产业高质量发

展的意见》明确指出，要优化赛事服务管理、推动体育用品升

级、培育体育产业增长点。2025年服贸会体育服务专题正是

落实这一意见的生动实践，为体育产业的高质量发展搭建了

全方位、多层次的平台。

近年来，国家高度重视体育产业的发展，出台了一系列

政策文件，旨在通过释放体育消费潜力，推动体育产业成为

国民经济的重要支柱产业。服贸会体育服务专题的举办，正

是顺应这一政策导向，积极响应国家号召，为体育产业的发

展提供了有力的支持和保障。它不仅为体育企业提供了一

个展示自身实力和产品的平台，也为国内外体育企业之间的

交流合作搭建了桥梁，促进了体育产业的创新发展。

汇聚资源拓展国际市场

此次专题展国际资源集聚效应显著，全球参与的深度与

广度大幅提升。国际展商覆盖澳大利亚、英国、巴西、新西兰

等10余个国家和地区，世界职业比利与斯诺克协会、曼联足

球俱乐部、拉夫堡大学、新西兰体育运动协会、巴西体育产业

协会等40余家国际知名企业和机构纷纷参展。同时，邀请了

英国、荷兰、意大利等国家驻华使馆外交使节以及英国场地

安全管理局、英超联赛、FE电动方程式锦标赛等国际组织和

企业负责人出席会议论坛。

这种国际化的参与为国内体育企业提供了与国际先进

水平交流合作的宝贵机会。国内企业可以借此机会学习借

鉴国际先进的管理经验、技术和商业模式，提升核心竞争力。

同时，也促进了全球体育资源的优化配置，推动中国体育产

业融入全球产业链和价值链，提升产业的国际化竞争力。例

如，国内体育用品企业可以与国际知名品牌合作，共同研发

新产品，提高产品质量和设计水平，拓展国际市场。

科技是推动体育产业转型升级的关键力量。在本次专题

展中，科技成为核心亮点，多项前沿技术集中亮相。首钢基金

展示的加速进化机器人曾获机器人世界杯足球项目金牌，聚

焦机器人在竞技中的高水准表现，通过沉浸式体验展现了技

术与运动的深度结合。观众可以亲身感受机器人在足球比赛

中的灵活性和智能性，领略科技为体育带来的魅力。

橙狮体育的“Smartshot橙狮慧影”通过实时捕捉挥拍动

作和球速轨迹，让业余玩家享受职业数据分析，推动专业训

练走向大众。这一技术不仅可以帮助业余爱好者提高运动水

平，还可以为专业运动员提供更加精准的训练数据，优化训

练方案。这些科技成果的应用，不仅提高了体育赛事的观赏

性和竞技水平，也为体育培训、体育健身等领域带来了新的

发展模式。

创新形式激发消费热情

为加速释放体育消费潜力，专题展创新活动形式，打造

了沉浸式互动体验赛事新场景，设置电竞赛车、机器人运动

展演、FIBA3×3、APBA匹克球争霸赛、NBA2K电竞比赛等50

余场赛事展演及互动活动，将北京文化地标转化为运动竞技

舞台。这种多样化的互动体验场景，满足了不同消费者的体

育消费需求，激发了人们的体育消费热情，促进了体育消费

市场的繁荣。

例如，电竞赛车项目吸引了众多年轻消费者参与，他们在

虚拟赛道上体验速度与激情，感受赛车运动的魅力。机器人运

动展演则展示了科技的神奇力量，让观众领略到机器人运动

的独特魅力。这些活动不仅为消费者提供了娱乐和休闲的机

会，也为体育产业的发展带来了新的增长点。同时，《关于释放

体育消费潜力进一步推进体育产业高质量发展的意见》提出

要拓展体育消费场景，扩大体育消费群体。2025年服贸会体育

服务专题在丰富服务供给方面亮点纷呈，一系列具有创新性

和市场影响力的产品进行首发首秀，激活了市场消费活力。

TEAM CHINA作为中国国家队的象征，展示了国际赛

事赞助、版权交易、全球特许产品商业开发成果。以中国国

家队首个队友“星宝”熊猫形象为原型，与国家队装备同款的

各类精美特许产品悉数亮相，吸引了众多消费者的关注。这

些特许产品不仅具有纪念意义，还体现了中国体育文化的特

色，满足了消费者对体育文化产品的需求。

中国联通首发的“FOLO福禄球”，结合AI动作捕捉、增

强现实和体感交互技术，实现了用户线下虚拟对打搏击运动

的创新，以AR技术实现了强流量虹吸，融合了传统文化与

AR创新运动风尚。这些首秀首发产品的推出，不仅为消费者

提供了更多新颖的体育消费选择，也展示了体育服务产业的

创新活力和前瞻布局。

华体集团聚焦体育场馆服务“双奥”荣耀、全链条赛事服

务、“体育+”融合创新以及综合服务能力赋能高水平运动队

发展等成就，彰显了中国体育产业的强劲实力与广阔前景。

同时，将冠军精神与文创设计结合，首发“百炼成冠”冠军签

名系列文创，拓展了体育产业的文化内涵。通过将体育与文

化等产业的深度融合，打造了具有特色的体育文化产品，满

足了消费者对体育文化消费的需求，进一步推动了体育消费

的升级。

赛事经济赋能贸易发展

体育产业是服务业的重要组成部分，在推动服务业开放

发展中具有重要作用。2025年服贸会体育服务专题聚焦体育

“创新、科技、服务、赋能”，搭建了服务展示、交易洽谈、科研

转化、国际合作的高质量平台。通过举办多场会议论坛、签

约洽谈、成果发布、项目推介等活动，促进了国内外体育企业

的交流合作，推动了体育服务贸易的发展。同时，一系列体育

服务类项目在体育服务专题完成签约，一年期签约项目与金

额预计将再创新高，为体育产业的发展注入了新的资金和动

力，助力服务业开放发展迈向新台阶。

值得一提的是，在此次体育服务专题活动中，多项重要

内容精彩发布。活动不仅公布了重点赛事，还推出了助力仪

式方案。其目的在于一次性集中发布众多国际国内顶级赛

事，全方位展示北京从双奥之城向国际赛事名城迈进的显著

成果。活动现场，邀请各方重要代表共同上台开启助力仪式，

以此为服贸会体育专题活动营造强大声势，大力推广北京服

务，吸引社会各界目光，凝聚各方力量，推动体育服务贸易蓬

勃发展，促进体育产业在国际层面的交流与合作。此次发布

的赛事丰富多样，涵盖冰雪、网球、乒乓球、马拉松、电竞赛事

等多个领域，包括2026年米兰-科尔蒂纳冬奥会花样滑冰资

格赛、中国网球公开赛、北京马拉松、王者荣耀KPL年度总决

赛等，还有多项冰雪国际赛事以及2026年世界泳联短池游泳

世锦赛等。

北京作为双奥之城，拥有丰富的体育资源和深厚的体育

文化底蕴。2025年服贸会体育服务专题的举办，为北京迈向

国际赛事名城提供了重要契机，赛事经济在其中发挥了重要

作用。它如同一把金钥匙，解锁体育产业新机遇，带动相关产

业协同共进，吸引全球目光聚焦，助力北京在国际体育舞台

上绽放光彩，加速实现向国际体育名城的华丽转身。

赛事经济不仅可以带动体育产业的发展，还可以促进旅

游、餐饮、住宿等相关产业的发展。例如，举办大型体育赛事

可以吸引大量的游客前来观赛，带动当地旅游业的繁荣。同

时，赛事的举办还可以提升城市的知名度和美誉度，增强城

市的国际影响力。北京可以充分利用双奥之城的优势，举办

更多具有国际影响力的体育赛事，打造国际体育赛事中心，

推动体育产业的高质量发展。

2025年服贸会体育服务专题的举办，是中国体育产业高

质量发展的一次重要实践，也是双奥之城北京迈向国际赛事

名城的重要里程碑。通过汇聚全球资源、科技深度赋能、创新

活动形式、丰富服务供给等举措，服贸会体育服务专题为体

育产业的发展搭建了广阔平台，释放了体育消费潜力，推动

了体育产业的转型升级。未来，随着赛事经济的持续发展和

体育产业的不断壮大，北京将以更加开放的姿态、更加创新

的思维，迎接全球体育产业的挑战和机遇，向着国际体育名

城的目标稳步迈进。

双奥之城发力赛事经济 驱动体育产业高质量发展
———2025年服贸会体育服务专题启动

本报讯 9月11日，2025年服贸会体育服务专题

主论坛暨体育赛事经济高质量发展大会在北京首钢

园举行。论坛上，国家体育总局体育经济司负责人发

布并解读了《2024年中国体育服务贸易发展报告》

（以下简称《报告》）。

《报告》显示，2024年中国主要体育服务贸易进

出口总额为693.42亿元，比上年增加164.55亿元，增

长31.1%。其中，进口总额增加159.47亿元，增长

30.8%；出口总额增加5.08亿元，增长43.5%。整体贸易

呈现三个特点：一是进出口总额保持高速增长态势；

二是出口规模和增速同步提升；三是体育旅游类仍

占比最大，但体育赛事赞助类表现出新突破。

《报告》指出，2024年我国体育服务贸易五大板

块表现分化，职业体育竞赛表演、赛事赞助与体育旅

游进出口额显著扩张，赛事版权交易小幅下滑，互联

网体育服务出口微降，呈现“三增两减”格局。

职业体育竞赛表演从总量看，2024年进出口额

较上年增加8.88亿元，同比增长79.5%，实现大幅增

长，进口和出口成绩均亮眼，其中进口额同比增长

83.33%，出口额同比增长59.67%。

体育赛事赞助从总量看，进出口额较上年增长

56.33亿元，主要与中国企业在2024年巴黎奥运会、欧

洲杯等大型体育赛事中投入大量赞助有关。从进出

口结构看，仍不均衡，进口额为51.67亿元，出口额为

4.66亿元，逆差达47.01亿元。

体育赛事版权交易从总量看略有减少，进出口

额较上年减少2.31亿元，同比减少5.90%；从结构看未

发生明显变化，国内体育赛事版权有待进一步走向

世界。

互联网体育服务贸易全部为出口，规模达2.60亿

元，同比减少3.87%。随着虚拟体育的普及和发展，其

将逐步成为我国体育服务贸易出口的新活力点。

2024年，全球体育赛事密集举办，堪称“体育大

年”。巴黎奥运会与欧洲杯相继举行，极大地激发了

中国游客赴境外现场观赛的热情。受此带动，体育旅

游贸易进出口额达577.66亿元，同比增长31.9%。

《报告》显示，2017年以来，中国主要体育服务贸

易已全面步入稳定增长阶段，并呈现三大特征：

一是进出口总额走出一轮“斜N型”行情：2017至

2019年稳步上升，2019年创历史峰值；2020、2021年受

疫情影响回落；2022年起企稳回升，2024年延续升

势，当年总额接近700亿元，已恢复至2019年的

41.68%。二是出口额画出“W”形曲线：2017至2022年

在6至10亿元区间窄幅波动；2023年重新站上10亿元

台阶；2024年一举突破16亿元，同比增长43.53%，刷新

历史纪录。三是体育旅游贸易加快复苏。2017至2019

年该项规模常年保持在千亿元以上，占体育服务贸

易总量九成以上；疫情冲击后，2023年率先回暖，

2024年恢复至2019年的37.31%，未来仍具快速扩张潜

力。

《报告》认为，2024年中国体育服务贸易进出口

总额已升至近5年高点，随着居民体育消费持续升

级，该领域有望继续保持健康增长，成为我国服务贸

易新的特色与亮点。 （王 辉）

中国共产党党员，国家体育总局训练局退休干部，中国乒乓球协会原副主

席、国家乒乓球队国家级教练员、政府特殊津贴获得者庄家富同志，因病医治

无效，于2025年9月8日在北京逝世，享年90岁。

庄家富同志遗体告别仪式定于9月12日上午9时在北京八宝山殡仪馆兰厅

举行。

特此讣告。

国家体育总局训练局

2025年9月10日

本报讯 9月11日，2025年服贸会

体育服务专题主论坛暨体育赛事经济

高质量发展大会在京举行。国家体育总

局副局长、党组成员李静出席并致辞。

李静表示，党中央、国务院高度重

视体育产业发展，持续推动体育服务

贸易提质扩容。近年来，我国体育产

业结构不断优化，2023年体育服务业

增加值达1.08万亿元，占体育产业增

加值比重72.7%，同比提升2.1个百分

点；2024年我国主要体育服务贸易进

出 口 总 额 693.42亿 元 ， 同 比 增 长

31.1%，显示出巨大的市场潜力和强劲

的发展韧性。

李静强调，国务院办公厅印发《关

于释放体育消费潜力进一步推进体育

产业高质量发展的意见》提出，到2030

年，培育一批具备世界影响力的体育

企业和赛事，体育产业总规模突破7万

亿元，新举措的出台为体育产业高质

量发展注入了强大动力。希望通过此

次论坛，交流新观点、启发新思路、探

索新合作，为体育强国建设贡献力量。

（王 辉）

《2024年中国体育服务贸易发展报告》发布

（上接第一版）

要丰富群众健身资源，已是确定的命题。场地在

哪儿建、怎么建？调研发现，阎良区的居住区比较集

中，只有集中建设才能满足群众的健身需求。在此基

础上，各相关部门召开研讨会，规划场地，外出观摩，

最终决定先完成“双廊道，多节点”的设施布局，西飞

第一中学和柳东路中间的绿道已荒废十几年，周边

有社区和学校，可以保证人流量，就先把它作为试

点，充分利用起来。区政府把这一工程纳入城市基础

设施提升改造计划，建设任务由城管部门牵头。长廊

中要包含哪些运动种类的场地？城管部门摸不着头

脑时，就去找体育部门寻求意见，体育部门建议率先

建设五大球类（足球、篮球、排球、乒乓球、羽毛球）的

运动健身场地。破土动工后，城管部门负责盯着施工

现场，体育部门也没闲着，经常在电话里、在现场进

行“随叫随到式”指导。

小小乒乓球跃动阎良城

2023年“五一”期间，柳东路运动长廊试点开放，

它像一条彩色丝带点缀在阎良城区，群众涌入球场，

长廊像赶集一样热闹，整座城市跃动着蓬勃的生命

力。在实际运行中，城管与体育部门很快发现了一些

可改进之处———乒乓球场地明显不足，争抢行为时

有发生；缺乏适合“一老一小”参与的运动健身场所；

周边秩序混乱，不文明行为频发……根据这些问题，

再结合体育部门的建议，城管部门决定在第二条运

动长廊（前进西路）中增加乒乓球台数量，加入适合

老人参与的门球运动场，为小孩增加足球、篮球训练

场。与此同时，城管部门出动劝诫不文明行为，在场

地周边设置了自动贩卖机、城市书房、驿站等设施和

场所，场地周边秩序大有改善，群众对此连连叫好。

柳东路和前进西路运动长廊开放后，阎良区又

根据实际需要将“双廊道”扩展为“五廊道”，目前，

“一中心、五廊道、多节点、运动设施全域化”的设施

布局正在实现，健身场地设施全天向群众免费开放，

292个乒乓球场地散布各处，参与“国球”运动的群众

基数越来越大。

住在村里的王继孝今年80岁，每天单程骑车15分

钟到柳东路运动长廊乒乓球场打球，一天能打3个小

时，他告诉记者：“场地建成后，我开始来这里打乒乓

球，村里也有乒乓球台，但在这里，我能找到与我水平

差不多的球友。打了一年半，我的失眠症状有了改善。”

申素玲经常在乒乓球台边同群众探讨乒乓球规则、动

作规范，据她介绍，现在乒乓球专业知识已逐步下沉到

大家身边。依托丰富的场地设施，阎良区的乒乓球赛事

精彩不断，今年以来，迎新春职工乒乓球比赛、首届奥

元乒乓球团体友谊赛、人大系统乒乓球比赛等赛事相

继举办，街道和社区乒乓球赛事也是热度不减……

从清晨到日暮，阎良区社区、乡村的乒乓球台边

总围坐着切磋球技的邻里，运动长廊的灯光球场里

常常传来欢声笑语。乒乓球在这里早已超越了运动

本身，它串起了城市的烟火气与生命力，让全民健身

的底色更亮；“国球进社区”“国球进公园”也早已超

越了活动本身，融入阎良区的社会发展大局，让地方

发展的脉络更为清晰。

（上接第一版）

三、产城融合，塑造体育产业与

城市发展的共生生态

《意见》致力于将体育产业打造为

提升城市活力、吸引人口集聚、刺激消

费升级的重要载体。一是以体育产业集

聚区为产城融合的空间载体。提出打造

一批主导产业明确、产业集约发展、产

城融合成效明显的体育产业集聚区，破

解体育产业“落地难”“引流难”。此类集

聚区须具备产业孵化、研发创新、赛事

举办、消费体验、生活服务等复合功能，

成为集生产、生活、生态于一体的“微型

城市单元”，推动形成“以产促城、以城

兴产”的良性循环。二是盘活城市存量

空间。明确支持存量空间焕新，鼓励依

法利用工业厂房、商业用房等打造体育

运动空间，高效利用闲置资产，赋予老

旧城区、工业遗存以运动休闲新功能。

三是升级专业体育消费场景。明确支持

在体育场馆、体育公园、运动营地等打

造一批沉浸式体育消费场景，推动其功

能由单一赛事型向“赛事演艺+商业休

闲+健康服务+社群活动”的综合体升

级。成都凤凰山体育公园、杭州大运河

亚运公园等，均显著发挥“一场馆带活

一片区”的融合效应，成为驱动城市发

展和消费升级的引擎。四是以丰富体

育场地供给为重要抓手。持续开展“国

球进社区”“国球进公园”活动，促进体

育设施与城市公共空间深度融合，让

全民健身触手可及，充盈城市活力。

服贸会体育服务专题主论坛举行

讣 告

陕西西安———

“合伙人”牵手“国球两进”落地生根


